


Jsme nejvétsi medidlni dim v CR

TV 88 @

39 % 6.9 mio 25 % & mio

podil realnych podil uzivatell na
uzivatell soc. sitich

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 18-69, 2025
Zdroj: NetMonitor-SPIR+Gemius, 2025 (souhrnny zédsah FTV Prima a Impression Media)
Zdroj: RADIOPROJEKT (tydenni poslech, 10+2Q 2024, CS vsichni)
Zdroj: datareportal.com, uzivatelé socialnich siti
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Jsme véetsi nez Google a Seznam

——. \\\ /".__ -

D 18-69 D 25-55
Celkovy zasah 1+ Celkovy zasah 1+

MC TOTAL MC TOTAL

Google + Seznam Google + Seznam

Nova Group Nova Group

Mafra Mafra

CNC CNC

Zdroj: Median, adMeter, leden 2025, reach 15 s
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Nase ¢isla mluvi za vse

Video imprese na nasich platformach meziro¢né vzrostly o * 2& %

IPTV operatofti * /68 %
magaziny * #// %
CNN Prima * 80 %

Mame share 2/,9 % na case straveném sledovanim videi

Pack Add up je z hlediska pocCtu Realnych uzivatelu nejvetsim nabizenym
packem na trhu

Zdroj: Google Analytics
Zdroj: NetMonitor-SPIR-Gemius, leden 2025
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Ziva

6 992 331
hu

Realnyc




3 460 424 realnych uzivatell
PODNIKATELSKY PACK

3280728 realnych uzivat Iu

3 316 632 realnych uzivatell 1 196 008 realnych uzivatell
MUZI PACK AUTA PACK

Zdroj: NetMonitor — SPIR —
4



Nase weby na prednich prickach ve vsech kategoriich

KINOTIPz.cz EZFNY 'FRESHYP
2. misto 3. misto

ECOOL aw Prima

Cestovani - obsah Zabava a hry Zpravodajstvi
3. misto 4. misto 5. misto

FOTR
NA

=3
Blosd IR nurosaconTu

Auto-moto - obsah

3. misto

Cestovani - obsah
6. misto

DUm a bydleni
1. misto

Zdroj: NetMonitor - SPIR - Gemius
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HbbTV, Smart TV aplikace, IPTV Operatori

HbbTV

Aplikace Prima+ ve Smart TV (Samsung, LG,
Android, Philips, Hisense)

IPTV operatofi (Lep3i.TV, SledovaniTy,
Canal+, Sweet.tv)

CTV inventory < 48mio/mési¢né

Sedm schodl k moci

Connected TV

Video reklama v délce 20°- 30"
Pre-roll, Mid-roll, Post-roll

Prumérna mira dohrani 20-30‘ 95%

Programmaticky nakup skrze Privatni Deal
Ovérené inventory Prima+ a TV kanaly
Prima

Technologicky partner Adform
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/ / £/ - BUMPER TV: oN \\\\\\

Rychly a ma/malnl zasah v televizi a onllne svete

/ soucasné!
// Br,andAwarenes
| Zvysovanl Reache

CP Vyhodné CPT

L] Unikatni produkt

CP Nezavislé méieni Nielsen




~ BUMPER TV:ON
0 co se jedna
: ’_CPT jiz od 54 K¢/NN

Dé II/(/ spotu 6 sekund (Bumper)

Timing: V ON beZ| soucasne v TV a na Online

( ‘CI| Maxlmallzace reache

Format NepFeskouteIny s moznosti prokliku v online ¢asti
Umlstenl v televizi: zacatek/konec reklamniho bloku
Exkluzivné na stanicich FTV Prima
Cil: Rychlé vybudovani kombinovaného zasahu

Méreni: Provadéno treti stranou v ramci analyzy Nielsen Admosphere - AdCross
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@ Video premium pack

Prémiové video inventory u dlouhého video obsahu s vysokym engagementem!
Dostupné na video inventory:

HbbTV

VOD (Video on Demand)

interaktivni televize
s vysokym zapojenim

archivni i prémiovy
obsah Prima+

Partnersti IPTV operatori

: Connected TV
placené TV platformy

s cilenym dosahem
¢ (Sledovani TV, Lepsi TV, Sweet TV a jiné)

Aplikace ve Smart TV
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Kvalita obsahu

Profesionalni video

platformami

Porovnani video premium packu s jinymi

Smés UGC* & profi obsahu

Pozornost divaka

Vysoka — dlouhy obsah

Nizka — skippovani

Brand Safety

100% kontrolované

Riziko u UGC*

et
se e

*UGC - User-Generated content — obsah generovany uzivateli




(5] Pro¢ investovat do video premium packu?

PIna pozornost divaka
video sleduiji lidé
aktivné pfi plné
viditelnosti reklamy

Brand safety
reklama u kvalitniho
a regulovaného obsahu

Vysoka mira
dokonceni reklamy
(VTR)

Prémiové prostredi =
vyssi divéryhodnost znacky — Znacky
inzerujici
v kvalitnim obsahu ziskavaji vyssi
prestiz a davéru zakazniku

100% visibilita

Vyssi zapamatovatelnost Video reklamy v
prémiovém prostfedi maji lepsi retenci v
paméti nez béZna bannerova inzerce







Na HbbTV umime demograficke cileni

Na zakladé chovani a demografickych udajd identifikovanych uzivatelt nasich linearnich
televiznich kanal(, s prislusSnymi souhlasy, modelujeme afinitni cile na zakladé ¢asu, kanalu,
prehravaného programu a zarizeni.

Tento model pouzivime k anonymnimu cileni formatu Switch-in na zakladé afinit odvozenych
z pozorovaného chovani.

Pro cileni vyuzivame stejné Sekundarni cilové skupiny jako v televizi

SR ol 2

Dospéli 15+ Rodiny s détmi 0-14 Muzi 15-35
Dospéli 15-54 Hospodyné 18+ Muzi 15-54
Dospéli 18-69 Hospodyné 18-50 Muzi 25-55

a

_Zeny 18+
Zeny 15-35
Zeny 15-54

Zeny 18+ s détmi 0-14
Zeny 25-55
Zeny 25-40

Dospeéli 15-35 Hospodyné& 25-55 Muzi 18+
Dospéli 20-45 ABC
Dospéli 25-55 ABC
Dospéli 25-55 BCD
Dospéli 25-55
Dospéli 25+
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Pocet HbbTV divakd

5000000

2500000

2000000

1500000

1000000

500000

Miadsi, bohatsi a vzdélanéjsi cilova skupina v HbbTV

16-54 let

velka mesta

o) OEE OEE ;;f'?a _ o -

0 O 3% O &5 8% A, B, C1-socioekonomicka klasifikace
(o B£- O sz 52

>N P Bt

O BN NGO S »

o Mz go—g: zname jejich chovani

- QN S5 85

srpen 2017 brezen 2018 biezen2020  kvéten 2021 Kvéten 2023
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HbbTV — Cervené tlacitko

Chci oslovit divaky u chytrych televizi
2,45 mio divaku

Stisknuti cerveneého

tlacitka na ovladaci Klientska aplikace
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Switch-in STRIP

1280x200 px

Switch-in je Cervené tlacitko, které se zobrazi divaktim shybridni televizi, po pfepnuti na stanici.
Lze cilit podle pofadu, ¢asu, stanice a dalSich kritérii.. Po prokliku se divak dostane do aplikace
HbbTV, kterou si mUZete u nas vytvofit ZDARMA
Priimérné CTR na Hlavnim kanéle Prima 1,5%

100% vizibilita a 100% vnimatelnost sdéleni

KiNET ) KiNET

CREATR | N CREATR

& . STISé(NETCE_ . '
. _.;,__‘__v__ ERVENE TLACITKO 7 DN
| 7 AZUSTETE VICE T
Y/ PEUGEOT

14.—20. 10. 2024




Question

Kampan bézela celkem 9 dni
Celkovy zasah kampané 1 041 783 divaka (capping 1)
Do aplikace vstoupilo 15 939 divaku
CTR 1,50%
Spravné odpovédélo 9 356 divaku z nich 990 vyplnilo a odeslalo své telefonni Cislo

SPRAVNE,
UMELEC SKOPKU

KROUZKY ZOSTAVAJI 5,.2;‘,,!225
JEN V ISTE '

SKLENIC 0L .| & W 3

BOHUZEL,

b b p s WS Coot ok L] P SOUTED? > { G35 [ I
I Cistou SEENc e § HTR VT FASKEN) QR KDY K
I f it —

KROUEKY PENY VE SKLENIC _
PO VIPITI PA ZNAMENAJE. g vt o e R S la B S oot s o st

NASENY) U b0

W sazar fo W o
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Max REACH

Je jen a jen format vHbbTV, kdy Switch-in je vazan na TV kampan sdoporucenou velikosti do 500 GRP’s.
Cim méné GRP’s, tim vétsi dodateény zasah!
Slouzi krozsireni zasahu TV kampané na divaky, kteri disponuji funkcionalitou HbbTV ve svych Smart televizorech,
a zobrazuje se za pomoci metriky, kdy divak vidél, nebo nevidél TV spot.
Pokud nevidél — navySujeme zasah.
Pokud vidél — reminder TV spotu stou vyhodou, Ze se zobrazuje mimo TV reklamni break a na obrazovce je 30 vtefin
(TV injektaz 15 vtefin).
MAX Reach spoustime vzdy vnasledujicim tydnu po ukonceni TV kampané, nikdy jinak!!!

vjedné appce.
AZ do 6. fijna.

Stiskni éervend toditko

B
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Online nastroj pro tvorbu HbbTV Aplikaci zdarma

Ukazky Cerveného tlaéitka




Sablony reklamnich aplikaci
Moznost vytvoreni aplikace na miru

Ca by byle s tvym projektem nebyjt
HORNBACH moZnosti?

Wiy
A 0 T

@ .. e @_ stivact Imfmddie

Basic video (1video) Basic Interactive (3 videa)

- KB D WOE
ZISKEJTE SLEVU 10 %
NA HERNI VYBAVU ASUS ROG

§ LIMITOVANOU EDICT KARET LEAGUE OF LEGENDS ESPORT
WVICE MA WWW.KB.CZ/LOL

SAM - DOMa

Basic video Form Basic Form Video only
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Sablony hernich aplikaci

Jedineéné zaiitky z exotické dovolené

VPSR BT VR ST
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Trinity Brand
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Puzzle Brand Puzzle Banner
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Noveé sablony

Sablony vhodné pro eshopy

: ’ SUPER I Saty s nabiranou sukni
- N, i r 4 ! 5 Fa x
SO | R\ | LETNiSLEVYT |

599 K¢

NAKUPUJ HNED SE SLEVOU AZ

TALIE [ e £ | 50% g

ORDERLY
FASHION
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Hra - Driving Skills

UKAZ SUE
" RIDIGSKE

~

VYHRA)]
KAVU JACOBS

DOVEDNOSTI 45

UKAZ SVE RIDICSKE
DOVEDNOSTI!

Shirej kdvové kapsle JACOBS
a vyhraj kavowy balicek.

GRATULUJEME
K DOSAZENEMU VYSLEDKU!

VUyplf telefonni Eislo, at miZzes vyhrat

kavowy balicek JACOBS.

B SMAZAT CISLO I UKONGIT

- -



Hra - Puzzle brand

PICKWICK e PICKWICK

Udélej si éas : = S Udélej si Eas

Sloz puzzle SlozZ puzzle

Pomoci Sipek na ovladadi posouvejte vyfezy

dﬁv' nei % obrazku tak dlouho, dokud obrazek neslozite 2 dﬁv‘, nei

do pivedni podoby.

vychladne €aj! =518 2t Ny vychladne caj!







Vyhody specialni spoluprace

Klasické reklamni formaty — videa,
bannery

Specidlni projekt s klientem
tvofime na miru dle jeho pfani a
potieb

Cena specialnich projektl je
zavisla od narocnosti, doby trvani,
poctu testerek (min. na kampan
100 000 K¢)

Special = rozsireni spoluprace PR
¢lanky, Redakéni ¢lanky, Testovani,
SoutézZe, Videonavody, Videorecepty,
Videopodcasty, So-Me, HbbTV, Print,
Eventy, Reportaze

Ctenafi miluji doporuéeni, nékdo
produkt vyzkousel = ma skvélou
zkuSenost a o tu se podéli se
¢tenafi v ¢lanku = nendsilnd
komunikace

&>

Clanky pfipravuje redakce tak, at
jsou ¢tendrsky zajimavé a poutavé

Kampané klienti opakuji



ADVERTORIAL

NejsilnéjsSi nastroj redakcéné-obchodni spoluprace

Garance Ctenosti 10 tisic+ RU + klientsky report statistik
Clanek Ize rozsiFit o souté?, TV rozhovor &i reportd?
Mozné umisténi: CNN Prima NEWS, Prima Zoom, Prima Fresh, Prima Zeny, Prima Lajk, Playboy, Prima Living
Dosah ¢lanku minimalné 2 mio UU

]
CCNN\J Prlma — Menu Doméci Kraje Zahraniéi Ukrajina e Jak usetiit Pofady
[ NEWS |

Ukrajina letos zaZila prvni klidnéjsi noc. Rusko prestalo hromadné itogit drony, stiely sundala VICE INFORMACI >

CNN Prima News . Lifestyle Komerénisdéleni Advertorial

SME EnterPRIZE: Zname viteze v
kazdorocni soutezi o udrzitelne
podnikani pro rok 2024

Téma: Advertoridl = CNN Prima NEWS = Komeréni sdéleni = 16. éervna 2024 15:50

Generali Ceska pojistovna‘pofadackazdoroénisoutéz SME EnterPRIZE, ktera
je urcena pro start-upy, zivnostniky, mikro, malé a stfedni podniky (tzv.
SME), jez se vénuji udrzitelnému podnikéani v Ceské republice. Tato soutéz
navazuje na uspésny koncept, ktery jiz nékolik let funguje v deseti
evropskych zemich.

Zdroj: se souhlasem Generali Ceska pojisfovna
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Westfield days
OC Chodov porada kazdy rok svoji nejvétsi marketingovou akci. Jedna se o 3 dny plné slev s nabitym zabavnym programem pro
navstévniky. PLAYzone zde vytvari herni zony s aktivnim programem pro navstévniky a organizuje velkou soutéz
“Hledani pokladu v OC”
V roce 2024 se této akce z(castnilo 262 000 lidi

MCR v League of Legends

K UspésSnym soutézim v CS a FIFA priddavame League of Legends. Startujeme v zari online ¢asti s velkym finalem v nedéli, na obri

stage, jako sou¢ast Herniho festivalu MCR v Brné.

Pokojicek snu
Spotrebitelska soutéz se zameérenim na jednoho partnera a komunikaci v gamingu. Zakladem soutéze je web s prezentaci partnera a
soutéznim formularem. Cilem soutézZe je nakoupit u partnera, seznamit se s jeho znackou a pomoci nakupu se zapojit do slosovani o
herni pokoji¢ek sn( a dalsi zajimavé ceny. Délka trvani soutéze je tfi mésice, kdy vSe zacind na podzim, vrcholi pres Herni festival
MCR a vyherci jsou ozndmeni pred Vanocemi.




MCR tribuna

Obrandovana tribuna na Hernim festivalu MCR v Brné s neviednimi aktivacemi pro navitévniky festivalu.

Herni festival MCR

28.11.-30.11.2025 se v Brné uskutecni nejvétsi herni festival s navstévnosti 27 000 lidi. Skvéla prilezitost pro prezentaci znacky v
hernim prostredi.

FORTNITE turnaj

Kombinace brandovanych online turnaji na esportovémportale PLAYzone.cz se zastiténim popularniho komunitniho influencera
BerryGames. Influencer BerryGames zde nevystupuje jen jako poradatel a streamer turnajd, ale soucasné jako ambasador partnera a
vytvari tak z produktl partnera mezi hraci love brand, kdyzZ se jeho streamy nesou v brandu klienta a jeho propagaci déld i na svych
socialnich sitich
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Jakeé jsou vyhody datového cileni?

X Data driven Al audience vytvorené na zakladé automatické segmentace pomoci Al/ML,
oproti klasickému rule based nebo topics pristupu, pracuji s chovani uzivatele v kontextu

X Publika zaloZena na umélé inteligenci jsou €asové stabilnéjsi a ,ziva“/denné aktualizovana
X Diky tomu vedou k pfesnéjsimu zasahu cilové skupiny a lepsi vykon kampani

X MozZnost nastavit si velikost publika vs. pfesnost zasahu dle vasich preferenci/budgetu
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Reach vs. presnost

Moznost nastavit si velikost publika vs. pfesnost zasahu dle vasich preferenci/budgetu

Vyssi presnost = mensi velikost publika
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Audience

%

100+ ZS
5 ) ) ) . L . . Socioekonomické Lidé podobni .
preddefinovanych Pohlavi (muz/ Nizky, stfedni, SS vyucen o B ) Vizibilita je
) ) 5 . o o ) rozdéleni do trid vybranému oo
i na miru Zena) a vék 18-65+ vysoky pfijem SS s maturitou AE blik dulezita
- - ubliku
vytvorenych zajm VS P
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Parametry kampaneée

Priplatek

35 %

PFi tomto cileni je nutnd specidlni platforma,
ktera je drazsi nez klasické SAS cileni, proto je
priplatek vyssi nez 30 %

Minimalné 2 tydny

Potfebujeme ¢asovou kapacitu na optimalizaci

Maximalni pocet impresi per format

100 000 impresi

a) V cilové skupiné je omezeny pocet uzivatell
b) Nejde tady o Siroky zasah, ale o PRESNE cileni,
proto neni zadouci mit velky objem impresi

Desktop a mobil

Technologie sbéru dat na DMP funguje na
zakladé scriptu, ktery mlze byt technicky nasazen
jen na desktop a mobil (nemUiZe byt na TV)

Formaty

Bannery a video

Nové se da ciliti na video

Add Up

vvvvv

z toho vyzobali ty uzivatele, které potrebujeme







Filozofie a vize projektu

Délame “vic, nez jen podcast”, prezentujeme divakum, posluchac¢im a ¢tenarim
zaroven hutny audio-video publicisticky infotainment projekt.
Jde o prvni projekt s ambici byt televiznim i podcastovym formatem. Navic vysilanym
v celé multiplatformé rodiny CNN Prima NEWS.

Zakladni informace

/ \ Stopaz Kanal Nasazeni /
\Y/ 23 minut CNN Prima NEWS Prime Time \
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Multiplatformni zasah

TV vysilani CNN Prima Prispévky na socialnich sitich

NEWS skupiny CNN Prima NEWS PR clanek na webu
FB,IG, TT
Umisténi videopodcastu na streamovaci platformy Umisténi zvukové stopy na podcastové platformy
Youtube Apple Podcasts
Stream Spotify
Obchodni moznosti
Product Placement Sponzoring Online & Social media
Verbalni zminka o klientovi Injektaz PR ¢lanek - obsahova podpora
Rozhovor s klientem ve studiu Sponzorské vzkazy Bannerova kampan

PP klienta ve studiu Titulni partner videopodcastu Prispévky na profilech CNN Prima NEWS

‘:media % -1:__‘
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Nabidka videopodcastu pro rok 2025

Fight cast one Podcast o Zivoté osobnosti Ceské bojoveé scény
Nandej jim to Kontroverzni zpovédi sportovnich hvézd do hloubky a bez cenzury
Spalenisté pribéhy hasicl Podcast o vySetfovani nejznaméjsich pozarl a jak jim Slo predejit
Tekuté zlato Podcast o pivu, novinkach a trendech z oboru pivovarnictvi
Jak se z toho nezblaznit Podcast o psychickych rizicich sou¢asné doby a jak jim predchazet
Generace deprese Podcast o psychickém zdravi déti a dospivajicich
Zlaté ceské hlavicky Podcast s prednimi osobnostmi ¢eské védy o novych objevech
l Hlasy zlocinu Podcast o skuteénych zlo¢inech a nejznaméjsich kriminalnich pfipadech v CR
Apple Podcast 4 664 276 oslovenych na So-Me a 1 596 094 zhlédnuti na YouTube
Jsou mezi nami? Podcast o vesmiru, jeho tajemstvich a zahadach
Cesky atlas hub Podcast o houbach a novinkach v oboru péstovani hub
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