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» REPORTAZ: Jak si Fiala

A NA CEMKOLIV

¥ REPORTAZ: Jak siFidla s omluvou,
prerekem a vtipnou Ivou pro potlesk v
Jihlavé prigel




CNN Prima NEWS jako medialni
ekosystem

= 360° distribuce: televize, online web/aplikace, HobbTV, socialni site, podcasty (vlastni vyroba)
» DUvéryhodny brand s mezinarodni licenci a pravy k sireni zpravodajstvi v ramci CNN International

» TV a online redakce s dennim dosahem na miliony lidi

4 e

Budujeme svet, kde trikrat overujeme.
Zalezi nam na kvalite, ne na rychlosti publikace informaci.
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Multiplatformni zasah

7433 000

TV, Online a Social media

E

2,44 % 2967000 2996 181

-

celodenni share lidi reach realnych uzivatell
Socialni sité
276 000 182 000 190 000 193 000 55000
sledujicich sledujicich sledujicich sledujicich sledujicich

Celodenni share: Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, brezen 2025
Multiplatformni zasah: Zdroj: ATO-Nielsen, podm. reache 3 min. souvisle, Netmonitor, Facebook, Instagram, duben 2025
Celkovy zasah v populaci 10+ spocten podle E. J. Sainsburyho (TV, onling, social).
Realni uzivatelé: Zdroj: NetMonitor-SPIR-Gemius, duben 2025
Lidi reach: Zdroj: ATO-Nielsen, podminka reache 3 min. souvisle, brezen 2025, CS 15+ (TV)

: media ¢

. CIUb ."o..o o..:






-

Lifestylové
porady

PRIMA CESKO
PRIMA SVET
PRIMA ROK
NOVY DEN
SHOWTIME

SHOWTIME MAGAZIN

~
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Obsahoveé
porady

INTERVIEW PLUS
CO NA TO VASE ZDRAVI
CO NA TO VASE PENEZENKA
VIDEOPODCASTY CNN
FAMILY BUSINESS WEEK
KLIC K BYDLENI
SPALENISTE
PTEJTE SE DOKTORA
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Mimoradné
porady
CNN MINIPORADY

CO CECH, TO TRENER
PRIMA MAZLICEK

~




PRIMA CESKO

Cestovatelsky porad

Porad na Prima, Prima ZOOM a CNN Prima NEWS
O zajimavostech, historii, cestovatelskych tipech
no Ceské republice.

Prumérna sledovanost 1dilu (premiéry vE. repriz)
347 000 divaku, CS 15+

Pocet dilu: 52
Nasazeni: Prima, Prima ZOOM, CNN Prima NEWS
Vysilani premiér: CNN Prima NEWS - nedéele 8:30,
Prima - nedéle 8:40, Prima ZOOM - nedéle 18:05
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement PLUS - reportaz
Divacka soutez
Pozvanka na event

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025

E media
s club

Lenka Kovandova


https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=886

PRIMA SVET

Cestovatelsky porad

Rozmanite reportaze ze vsech moznych koutu sveta
a rozlicnych kultur.

Prumeérna sledovanost 1dilu (premiéry veé. repriz)
450 000 divaku, CS 15+

Pocet dilu: 52
Nasazeni: Prima, Prima ZOOM, CNN Prima NEWS
Vysilani premiéry: nedele 9:15
Termin nasazeni: celorok

o Josef Kluge
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement PLUS - reportaz
Soutez
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https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=907

PRIMA ROK

Cestovatelsky porad

Reportaze o atraktivnich ceskych mistech, podnicich a lidech
orichazejicich se zajimavymi myslenkami.

Prumeérna sledovanost 1dilu (premiéry ve. repriz)
45 000 divaku, CS 15+

Pocet dilu: 250
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani premiér: 8:00-9:00 (Novy den), odpoledni blok
14:00-16:00
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement PLUS - reportaz
Divacka soutez

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025
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https://cnn.iprima.cz/porady/prima-zima/prima-zima-31-12-v-15-45

NOVY DEN | .-.:,'ﬁ‘l‘“': N
Ranni porad ,

Porad plny udalosti zdomova i ze sveta a predstavujici
temata, ktera rezonuji ve spolecnosti.

Prumeérna sledovanost 1dilu (premiéry ve. repriz)
CNN Prima NEWS - 15 000 divaku, CS 15+
Prima - 11 000 divaku, CS 15+

Poéet dildi: 270 Jiri Slegl
Nasazeni: Prima, CNN Prima NEWS
Vysilani: CNN Prima NEWS: pondeli-patek, 6:00-9:00;
Prima: pondeli-patek, 6:00-7:00
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti: Daniela Revai / }

Product Placement PLUS - reportaz e/ y
:“ L./-"""r :
Fr

Soutez
. PN

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025
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https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=346

SHOWTIME

Lifestylovy porad

Porad o zivote slavnych osobnosti a modernim
zivotnim stylu pro kazdeho.

Prumérna sledovanost 1dilu (premiéry vc. repriz)
CNN Prima NEWS + Prima - 450 000 divaku, CS 15+

Pocet dilu: 365
Nasazeni: Prima, CNN Prima NEWS
Vysilani: pondeli - nedéle 19:55
Termin nasazeni: celorok /
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement
Product Placement+

Soutez
Sponzoring

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025
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https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=907
https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=769

SHOWTIME MAGAZIN

Lifestylovy porad

Lifestylovy magazin o zivote slavnych - tydenik.

Prumeérna sledovanost 1dilu
30 000 divaku, CS 15+

Pocet dilu: 52
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: pondéli 20:15
Termin nasazeni: celorok f
Nataceni: celorok

Ladka NergesSova

Obchodni moznosti:
Product Placement+
Soutez
Sponzoring

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025
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https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=907

INTERVIEW PLUS

Byznysovy porad
Rychly byznysovy rozbor na aktualni tema se zajimavymi
hosty z obchodnée-byznysoveho sveta.

Prumeérna sledovanost:
oremiera: 18 000 divaku, CS 15+; share 1,63 %
repriza: 20 000 divaku, CS 15+; share 1,78 %

Pocet dilu: dle domluvy s klientem
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: pondeli, Utery, patek od 14:40
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement PLUS - rozhovor (vC. teasingu)

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025
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https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=889

CO NA TO VASE ZDRAVI

Edukativni porad

Porad o zdravotnich tematech aktualne rezonujicich ceskou
spolecnosti.

Prumeérna sledovanost: 75 000 divak(, CS 15+: share 1,42 %

Pocet dilu: dle domluvy s klientem
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: Utery od 20:15 (standardni dily),
streda od 20:15 (specialy)
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement

Product Placement PLUS - rozhovor, reportaz

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025
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https://cnn.iprima.cz/porady/co-na-to-vase-zdravi/co-na-to-vase-zdravi-29-11-v-20-15

CO NA TO VASE PENEZENKA

Ekonomicky radce

Pravidelny porad, ktery informuje a edukuje v oblasti
domaciho rozpoctu a Uspor.

Prumeérna sledovanost:
oremiéra - 47 000 divaku, CS 15 +; share 0,98 %

Petr Suchon

i

Pocet dilu: dle domluvy s klientem
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: pondéli - patek 17:55
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement PLUS - rozhovor

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025

: media £
. CI u b ..:...:...o:



https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=904

VIDEOPODCASTY CNN

Spalenisté

Unikatni projekt se zasahem v cele siri skupiny CNN Prima

NEWS kombinujici televizni vysilani, web, socialni site,
podcastove a streamovaci platformy.

Pocet dilu: dle domluvy s klientem
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: prime time
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement
Product Placement PLUS - rozhovor

Martin Kavka
¢ VA



https://cnn.iprima.cz/porady/spaleniste

VIDEOPODCASTY CNN

Kli& k bydleni

/ V /V .

Unikatni projekt se zasahem v cele siri skupiny CNN Prima
NEWS kombinujici televizni vysilani, web, socialni site,
oodcastove a streamovaci platformy.

Prumeérna sledovanost:
24 000 divakl, CS 15+

Pocet dilu: dle domluvy s klientem
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: prime time
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement
Product Placement PLUS - rozhovor



https://cnn.iprima.cz/porady/klic-k-bydleni

FAMILY BUSINESS WEEK

Inspirativni porad
Porad predstavujici inspirativni pribehy majiteld ceskych
rodinnych firem.

Prumérna sledovanost 1dilu (premiéry ve. repriz):
41 000 divaku, CS 15+; share 0,95 %

Pocet dilu: 16
Nasazeni: jaro a podzim 2025 + repriza v Utery
Vysilani: prime time
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement PLUS - reportaz, rozhovor

Zdroj: ATO-Nielse +, Q12025

: media %
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https://www.familybusinessweek.cz/

PRIMA MAZLICEK

Sveét zvirat

Crossmedialni projekt, ktery Vas provede svetem
nasich domacich mazlickl formou edukativnich
miniporadu a videopodcasttd CNN Prima NEWS.

Prumeérna sledovanost 1dilu:
47 000 divaku, CS 15+

Pocet dilu: dle domluvy s klientem
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: dle domluvy s klientem
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Bara Vavrova

Obchodni moznosti:
Product Placement
Product Placement PLUS
Sponzoring

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025 ' ;/
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https://cnn.iprima.cz/porady/prima-mazlicek

CNN MINIPORADY

Porad na miru

Kratky edukativni porad na zaklade zadani klienta.

Pocet dilu: dle domluvy s klientem, délka 1 dilu: 60 - 180s
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: dle domluvy s klientem
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok
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https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=918

CO CECH, TO TRENER

Sportovni porad

Informacni servis z globalnich sportovnich akci (MS,
ME, Olympiada a jine).

Prumeérna sledovanost:
15 000 divakl, CS 15 + share 1,35 %

Pocet dilui: dle domluvy s klientem
Nasazeni: CNN Prima NEWS
Vysilani: v zavislosti na aktualnim sportovnim deni
Termin nasazeni: celorok
Nataceni: celorok

Obchodni moznosti:
Product Placement
Product Placement PLUS

Zdroj: ATO-Nielsen, CS 15+, Q12025
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https://www.mediatube.cz/videa/?medium=televize&videoid=903

TV + online
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U vSech TV poradi CNINl Prima NEWS je moznost presahu do online

» Advertorial » Socialni site

« PR Clanek » Nativni reklama
» \/ytvoreni rubrik s podporou na webu CNN » Podcasty

» Medium Rectangle » Tiskova zprava

...amnoho dalsiho

Branding a Interscroller Nativni reklama

L e et i | Lasam o b ek 18 e
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Advertorial

Nejsilnejsi nastroj redakcne-obchodni spoluprace, nosny produkt na rok 2025
Garance Cctenost 10 tisic+ RU, k dispozici klientsky report statistik
Dosah clanku je minimalneé 2 miliony UU skrze distribucni kanaly advertorialu:

« Web CNN Prima NEWS ¢Ci jiny zvoleny web/sekce dle afinity
» Socialni site TV Prima (Instagram, Facebook, TikTok)
» TV rozhovor/reportaz

: media °°%,
. CI u b ...‘...:...o.



https://cnn.iprima.cz/kuchyn-snu
https://cnn.iprima.cz/sme-enterprize

Tematicke tydny CNIN

1. Unikatni koncept zaméreny na aktualni spolecenska témata
2. Tématu se vénujeme po cely tyden napric celym zpravodajstvim
3. Kampan Ize nacasovat a opakovat v zavislosti na aktualnosti vybranych témat
4. Pomoci vhodné zvoleného komunikacniho mixu 1ze oslovit Sirokou cilovou skupinu

5. Obchodni potencial diky zapojeni korporaci a organizaci pusobicich v danych odveétvich

: media £°%
. CI u b ..:...:...o:




Zvolena temata

V roce 2025 se na CNINl Prima NEWS zamérime na rozmanitou paletu témat. Zabyvat se budeme nejen kazdodennimi tahaky,
jako je cestovani Ci zdravi, ale zamérime se také na problematiku HR, elektromobilitu, udrzitelnost ¢i CSR projekty.

Cestovani

Skrze projekty Prima Cesko a Prima Svét uZ dlouhd 1éta
predstavujeme nasim divakim mista, kam by se
meli vydat. Kulturu a zvyky, o kterych nikdy neslyseli.
Jste uz nasi soucasti? Specialy o cestovani jsou
nejsledovanéjsimi v ramci naseho portfolia.

Zdravi

Téma zdravi stale vice rezonuje ceskou spolecnosti, a
to nejen to fyzicke, ale i psychicke.. Jak o néj pecovat
a dbat o svou dusevni pohodu? Jak se obecné udrzovat
ve formeé? Nase zdravi ovlivhuje nejen stravovani Ci
cviceni a pohyb obecng, ale napriklad i vztahy v rodinée
a s kolegy na pracovisti. Poradime vam, jak na zdravy
zivotni styl, jak predchazet nemocem ijak se z nich
pripadné dostat.

Technologicky svét

V1adnou a budou vidadnout nasim zivotum. Co zajimaveho
nam nabizi? Jaké nove telefony a technologie s nimi
spojeneé jsou v vyvoji? Co nas ceka v bézném zivote?

Udrzitelnost a ESG

Udrzitelnost a jeji komunikace na Urovni B2B a B2C
muze mit mnoho podob. Dokazeme vam vymyslet
reseni pro vase potreby, pritom vSak myslime na pomeér
cena/vykon.

Elektromobilita a energetické zdroje

Téma, které je denné komunikovano. Téma, které je bud

milovano nebo nenavideno. My zaridime, aby vas nasi
uzivatelé milovali.

ESG

Vytvarime koncepty, které vam mohou pomoci plnit
zakonné povinnosti od roku 2025. Ke kazdému klientovi
pristupujeme individualné a Sijeme reseni na miru.

Byznys Reality

HR a kariéra

Nabirate nové zameéstnance? Chce dat védeét o
Uspesich vasi spolec¢nosti z pohledu HR? Zapojte se do
naseho projektu ,Kariéra“. Nabizime sirokou moznost
komunikace.

Zlaté ceské rucicky
Mate dobry Cesky produkt? A mUzeme ho vidét? Jsme
mala zeme s velkym srdcem a sikovnyma rukama.
Pojdme nasim divakdm predstavit i vas produkt nebo
sluzbu.

Krypta

Chvili na vrcholu hory, chvili ve stinu ekonomickée

krize. Nasim klientim davame predevsSim moznost

zviditelnéni se skrze edukaci nasich ¢tenard. Jak si
povedou kryptomeény v roce 20307

Kyberbezpecnost

V/Se o realitach, co zajima
kazdého z nas. Kdy, kde a
proc¢ nakupovat? Co se deje
ve svete nemovitosti? Jake
produkty pro financovani
mohu vyuzit? Pojdme nasim
uzivatelim vse podrobné a
jasnée predstavit.

Ten nikdy nespi. VVas byznys
je pro nas dulezity. Co o vas
vasi klienti opravdu vedi?
Co je potreba, aby pochopili
vasi B2B partneri? To je jen
Spetka toho, co skrze special
,Byznys“ umime komunikovat.

Prichod umeéle inteligence jeste vice rozpoutal
otazku bezpeclnosti v digitalnim svété. V primeéru
az 65 % zameéstnancUl selze pri bezpecnostnim
testu ohledné internich systému. My nase uzivatele
edukujeme a upozornujeme na mozna nebezpeci.
Komunikujme toto ozehave téma spolecne.

Jak usetrit
Kazdy den miliony lidi premysli nad tim, jak usetrit na
energiich, na spotrebnim zbozi. Badaji, jak si pujcit za
co nejlepsich podminek. My pro né mame special s
milionovym zasahem. Jste jeho soucasti?




Co pro vas chystame
na podzim 2025
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CASE STUDY
Aktuality v oboru investic s klientem Lionminers

Zasah kampané na unikatni uzivatele v online: 756.883 RU

TV sledovanost kampaneé: 37.800 divaku

Dosah socialnich siti: 45.325 uzivatelu

NOVY DEN

JAKA JE VYHODA BITCOINU o

komunikacni kanaly:
CNN Prima NEWS - Interview Plus

Web - CNN Prima NEWS
Social- CNN Prima NEWS, zpravodajstvi



http://prima-ott-sec.ssl.cdn.cra.cz/qhrMY3RjnMDRgvj8JRSzFw==,1761307503/vod/0298/4519/cze-hd2-YUcyDahC.mp4

Case Study

<uchyne snu
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CASE STUDY
Nominace “Kuchyné snu” podle mladého paru - influenceru

Zasah kampané: 2.154.000 uzivatelu/divaku

Angazovanost uzivatelu ve ¢lancich: 33.393 RU

Prumeérny ¢as straveny na obsahu: 1:12 "

Dosah socidlnich siti: 214.114 uzivatelu &
Soutéze: 1.361 RU v 1.kole + 851 RU ve 2.kole l i | jg]ﬂ:mf'_ %ﬂ

komunikacni kanaly:

Prima/CNN Prima NEWS - Showtime /reportaz s Ceskym influencerem + soutez/
Web - Prima Living, CNIN Prima NEWS

Social - Showtime/TOPStar, CNN Prima NEWS, Prima Living, Prima Zoom



http://prima-ott-sec.ssl.cdn.cra.cz/nK56yYVFgOfSsio2zdKMrg==,1763250348/vod/0303/0368/cze-hd2-G0bFp14j.mp4
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Case Study

o kondiéniho cviceni -
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CASE STUDY
Specialni lekce kondicniho cviceni s trenérem
Pepou a Tynou

Zasah kampane: 2.542.551 uzivatelu/divaku
Angazovanost uzivatelu ve ¢lancich: 224.108 RU
Priumeérny ¢as straveny na obsahu: 1:57

Dosah socialnich siti: 414.114 uzivatell
komunikacni kanaly:

Prima/CNN Prima NEWS - Novy den - Special

Web - CNN Prima NEWS, Prima Zeny
Social - Prima Zeny, CNN Prima NEWS



https://zeny.iprima.cz/prima-kondice-s-insportline

Benefity pro obchodni partnery

» Masivni zasah + brand safety
» Moznost personalizace kampané podle cilovky

» Crossmedialni reporting a optimalizace vykonu

1 platforma =1silny brand =1 dodavatel
Moznost kombinovat image a vykon
Partnerstvi, které ma vysledky

Nejsme jen média - jsme reseni

: media £°%
SCIUD  “0ees
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