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FTV Prima, s.r.o.,
se sidlem: Praha 10 — Stradnice, Vinohradska 3217/167, PSC: 100 00
ICO: 48115908, DIC: CZ 48115908
zapsand v obchodnim rejstiiku u Méstského soudu v Praze, oddil C, vlozka 16778

ZVLASTNI SMLUVNi OBCHODNi PODMINKY PRO OBCHODNI
SMLOUVY A SMLOUVY O KAMPANI

(dale jen ,Zvlastni obchodni podminky“)
1 Predmét tupravy

Tyto Zvlastni obchodni podminky upravuji nékteré definice a zavazky z Obchodnich smluv a Smluv o
kampani uzaviranych mezi FTV Prima, s.r.o. (dale ,Dodavatel”) a Objednatelem.

Nevyplyva-li z téchto Zvlastnich obchodnich podminek néco jiného, uziji se pro Obchodni smlouvy a
Smlouvy o kampani i Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysilani obchodnich sdéleni v programech
provozovanych FTV Prima ostatni (dale jen ,,Obchodni podminky*).

Pojmy uzivané v Obchodni smlouvé a Smlouvé o kampani maji vyznam dle definic obsazenych nize v ¢l. 2
téchto Zvlastnich obchodnich podminek a v Ceniku.

2 Definice

»Aliancnim ptiplatkem“ se rozumi zavazek Dodavatele Uctovat u alianc¢nich Spotl ¢i sponzorskych vzkaza
(propagace dvou a vice klientd v ramci jednoho obchodniho sdéleni) priplatek k cené takovych sdéleni ve
vysi tam uvedeného procenta z ceny takovych sdéleni, a to pouze do takové castky Celkové garance, ktera
odpovida finan¢nimu vyjadieni procenta z Celkové garance tam uvedenému.

»Bonusovymi garantovanymi GRP“ nebo ,,0VD G“ se rozumi procentualni vyjadreni podilu bonusovych,
Dodavatelem garantovanych GRP z celkového objemu ratingovych bodl objednanych Objednatelem.
Dodavatel si vyhrazuje pravo urcovat veskeré podminky dodani téchto GRP dle svych potfeb a moznosti
vramci Garantovaného obdobi. Dodavatel mulzZe dodat tyto GRP kdykoliv v pribéhu celého
Garantovaného obdobi smlouvy.

,Bonusovymi negarantovanymi GRP“ nebo ,OVD N“ se rozumi procentudlni vyjadreni podilu
bonusovych, Dodavatelem vsak negarantovanych GRP z celkového objemu ratingovych bodd objednanych
Objednatelem. Vzhledem k tomu, Ze tyto bonusové GRP pfedstavuji nenarokovou ¢ast plnéni, dodavatel
si vyhrazuje pravo ur€ovat viechny okolnosti doddni téchto GRP dle svych potfeb a moinosti v rdmci
Garantovaného obdobi a neni povinen tyto GRP dodat viibec nebo pouze ¢astecné.

“Elektronicky systém” znamenad internetové rozhrani elektronického poptavkového systému Dodavatele
na obchodni sdéleni, do kterého Dodavatel umoznil pfistup Objednateli za ucelem Nakupu obchodniho
sdéleni.

0

»Celkovou garanci” se rozumi Uhrnnd cena za Sifeni obchodnich sdéleni a s tim souvisejici plnéni vyjadfena
v K¢ bez DPH, kterou se Objednatel zavazuje vynaloZit na Nakup obchodniho sdéleni dle Obchodni
smlouvy. Podle toho, na ktery typ média se vztahuje, se Celkova garance v Obchodni smlouvé oznacuje
jako Celkova garance TV ¢i internet. Celkova garance pro dany typ média neni soucasti Celkové garance pro
jiny typ média (napt. Celkova garance internet neni soucasti Celkové garance TV). Objednatel neni
opravnén bez predchozi pisemné dohody s Dodavatelem objednat Sifeni obchodnich sdéleni v rozsahu
prevysujicim Celkovou garanci dohodnutou v Obchodni smlouvé. Dodavatel poskytne Siteni obchodnich
sdéleni prevysujici Celkovou garanci dohodnutou v Obchodni smlouvé pouze tehdy, pokud:

2.5.1 Objednatel o svém zaméru prekrodit Celkovou garanci informoval Dodavatele alespon 3 mésice
prfedem a zaroven
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2.5.2 ohledné obchodnich sdéleni prevysujicich Celkovou garanci dohodnutou v Obchodni smlouvé
pfedem uzaviel s Dodavatelem bud novou Obchodni smlouvu nebo dodatek ke stdvajici Obchodni
smlouvé.

Dodavatel neni povinen Sifi obchodni sdéleni pfevySujici Celkovou garanci poskytnout. Objednatel nema
pravo na snizeni vySe CPP dle Ceniku, pokud objednal Sifeni obchodnich sdéleni pfesahujici Celkovou
garanci sjednanou v Obchodni smlouvé bez dohody s Dodavatelem.

»Garanci dalsi média“ se rozumi minimalni ¢astka v K¢ bez DPH, kterou se Objednatel zavazuje dle
Obchodni smlouvy vynaloZit jako prispévky na vysilani porfadli provozovaného Dodavatelem ve smyslu
zakonné definice sponzorovani pofadil a/nebo formou umisténi produktu v souladu s ustanovenim § 53a
odst. 2 pism. a) ZPRTV a/nebo na Nédkup obchodnich sdéleni na webovych strankidch provozovanych
Dodavatelem a/nebo na Ndkup obchodnich sdéleni v tiskovinach vydavanych FTV Prima a/nebo na Nékup
obchodnich sdéleni formou HbbTV. Pomér podilu dalSich médii je uréen Cenikem Dodavatele, pokud tento
pomér neni dohodnut odlisné v Obchodni smlouvé, Objednatel se zavazuje tento pomér dodrzZovat,
nedohodne-li se vyslovné s Dodavatelem jinak. Garance dalSi média je soucasti Celkové garance.

,Garanci low season” se rozumi minimalni vyse ¢astky vyjadrené v K¢ bez DPH, kterou se Objednatel
zavazuje vynalozZit na Nakup obchodnich sdéleni v obdobi leden a ¢ervenec. Garance low season je soucasti
Celkové garance.

,Garantovanym obdobim® se rozumi obdobi, pro které se Objednatel zavazuje nakupovat obchodni
sdéleni dle Obchodni smlouvy, a pfipadné téZz obdobi pred uzavienim Obchodni smlouvy, pro které se
Nakupy obchodniho sdéleni ze strany Objednatele povaZuji za Nakupy obchodniho sdéleni dle Obchodni
smlouvy. Neni-li ujednano jinak, vztahuji se veskeré garance Objednatele ke Garantovanému obdobi. Podle
toho, na ktery typ média se vztahuje, se Garantované obdobi v Obchodni smlouvé oznacuje jako
Garantované obdobi TV i internet.

»indexem Off prime” se se rozumi zdvazek Dodavatele v pfipadé, Ze se ma jednat o obchodni sdéleni
vysilana v €ase 23:30 aZ 17:30 hod., uplatfiovat Index Off prime ve vztahu ke Klientské CPP, resp. CPP new
bizz. V pfipadé, Ze ma jednotlivy TV program v Ceniku vymezen Off prime time jinak, uplatiiuje se vymezeni
Off prime dle Ceniku.

»Indexem Prime time” se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Ze se ma jednat o obchodni sdéleni
vysilana v ¢ase 17:30 az 23:30 hod., uplatfiovat Index Prime time ve vztahu ke Klientské CPP, resp. CPP new
bizz. V pfipadé, Ze ma jednotlivy TV program v Ceniku vymezen Prime time jinak, uplatiiuje se vymezeni
Prime time dle Ceniku.

»Indexy pro cilové skupiny” se rozumi zdvazek Dodavatele uplatiiovat pfi Ndkupu obchodnich sdéleni na
TRPs koeficient pro prepocet ceny podle cilové skupiny, ve které Objednatel objedndva ratingové body dle
Obchodni smlouvy, a to ve vztahu ke Klientské CPP, resp. k CPP new bizz nebo k Zakladni cené, pokud CPP
neni v Obchodni smlouvé uvedena. Sazba koeficientl pro cilové skupiny se fidi Cenikem Dodavatele
platnym a dc¢innym v den pfijeti Objedndvky.

vy

»Kumulaci stopazi“ se rozumi zavazek Dodavatele v pripadé, Ze Objednatel objednd reklamni Spot
rozdéleny na nejvySe tfi samostatné ¢asti umisténé spole¢né v jednom reklamnim bloku, Gétovat cenu
odpovidajici hodnoté jednoho Spotu o délce rovné souctu stopazi takto umisténych ¢asti Spotu a to pouze
v pripadé takovych kumulovanych Spotd(, jejichZ stopaz bude rovna nebo mensi nez stopaz tam uvedena a
pouze do takové ¢astky Celkové garance, ktera odpovida finanénimu vyjadreni procenta z Celkové garance
tam uvedenému.

»LhUtou splatnosti“ se rozumi doba, ve které je Objednatel povinen zaplatit Dodavateli za plnéni
poskytnuté Objednateli dle Obchodni smlouvy, kterd je vyjadfena v poctu kalendafnich dni od data
uskuteénéni zdanitelného plnéni uvedeného ve fakture — danovém dokladu vystavené Dodavatelem.
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Datem uskuteénéni zdanitelného plnéni se rozumi posledni den poskytovani dil¢iho pInéni dle Obchodni
smlouvy.

»Nabidkou” se rozumi navrh Dodavatele nebo Objednatele na uzavieni Obchodni smlouvy.

“"

»,Nakupem obchodniho sdéleni “ se rozumi uzavrieni pfislusné smlouvy o odvysilani reklamy ¢i o
sponzorovani ¢i umisténi produktu ¢i jiném typu obchodniho sdéleni v TV vysilani ¢i o Siteni obchodniho
sdéleni nainternetu ¢i nakup tiskovych médii mezi Dodavatelem a Objednatelem, pficemz Dodavateli musi
vzniknout narok na zaplaceni sjednané ceny (popt. sponzorského prispévku).

»Nakupni cilovou skupinou” se rozumi cilovd skupina, ve které je Objednatel povinen GRP ¢i TRP
nakupovat.

,»Obchodni smlouvou“ se rozumi smlouva upravujici podminky Sifeni obchodnich sdéleni v TV programech
¢i v jinych médiich provozovanych Dodavatelem, kterou se Objednatel zavazuje nakupovat prostiednictvim
uzavirani dil¢ich Smluv o kampani obchodni sdéleni v urcité minimalni hodnoté pro urcité obdobi.

»2Zvlastnimi obchodnimi podminkami“ se rozumi tyto Zvlastni smluvni obchodni podminky pro Obchodni
smlouvy a Smlouvy o kampani.

,Cenikem” se rozumi platny a ucinny cenik Dodavatele pro dany typ média. Obchodni podminky, Zvlastni
obchodni podminky a Cenik jsou nedilnou soucasti Obchodni smlouvy, avsak nejsou k ni z technickych
davod pripojeny.

»Objednavkou” se rozumi navrh Objednatele na uzavieni Smlouvy o kampani, tykajici se vylu¢né TV
programll a obchodnich sdéleni ve formé Spotl nebo sponzoringu, ucinény zplsobem dle téchto
Zvlastnich obchodnich podminek.

,,Off-prime garanci“ se rozumi procentudlni vyjadreni takového podilu z Celkové garance snizené o garanci
sponzorovani a umisténi produktu, ktery se Objednatel zavazuje nakoupit v off prime. Off-prime se rozumi
jakékoli ¢asové pasmo vyjma casového pasma od 17,30 do 23,30 hodin. Garance umisténi plnéni do Off-
prime je pro Objednatele zavaznd a Objednatel je povinen umisténi obchodnich sdéleni dle Garance
dodrzovat na kazdou kampari/objednavku, nedohodne-li se s Dodavatelem vyslovné jinak.

,Pozicnim pfriplatkem” se rozumi zavazek Dodavatele Ucltovat u tam uvedeného procenta ¢i jinak
vymezeného objemu Spotl umisténych Objednatelem na prvni, druhou, predposledni, posledni ¢i jinou
pozici v reklamnim bloku pfiplatek k cené takovych Spot( ve vysi odpovidajici tam uvedenému procentu z
ceny takovych Spotl, pfitemZ Objednatel je povinen umistovat Spoty se zvyhodnénym poziénim
pfiplatkem oproti Ceniku v dot¢eném obdobi rovhomérné.

»PT/OPT indexem“ se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Zze planovani ze strany Dodavatele ¢ini 100%,
uplatfiovat PT/OPT index pro pfepocet ceny u kampani, které jsou planovany ze strany Dodavatele, a to ve
vztahu ke Klientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni cené, neni-li CPP v Obchodni smlouvé
uvedena. VySe PT/OPT indexu se fidi cenikem Dodavatele platnym a Gcinnym v den pfijeti objednévky,
neni-li v PT/OPT indexu ujednano jinak.

»Sezénnimi indexy” se rozumi zavazek Dodavatele uplatfiovat indexy pro pfepocet ceny podle sezény, ve
které je ratingovy bod odvysilan, a to ve vztahu ke Klientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni
cené, neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena. Vyse sezénnich indexu se fidi cenikem Dodavatele platnym
a u¢innym v den prijeti objednavky.

»Slevami ze zakladni ceny” se rozumi zdvazek Dodavatele poskytnout Objednateli na zakladé prislusnych
garanci dle Obchodni smlouvy slevy ze Zakladni ceny ve vysi vyjadiené procentem ze Zakladni ceny.
,Slevou celkem” se rozumi procento vypoctené jako soucet vSech procent uvedenych v jednotlivych
polozkach Slev ze zakladni ceny. ,Klientskou CPP“ se rozumi Zakladni cena upravena o Slevu celkem,
vyjadrena v K¢ bez DPH, kterou se Dodavatel zavazuje uctovat Objednateli za ratingovy bod, stopaz
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sindexem 1, v obdobi a cilové skupiné v Obchodni smlouvé uvedenych. Udaj o Klientské CPP ma v p¥ipadé
rozporu prednost pred Udaji o slevach vyjadrenych v procentech.

»Slevou new bizz“ se rozumi sleva z Klientské CPP nebo ze Zakladni ceny poskytovana Objednateli, ktery
v poslednich ¢trnacti mésicich pred uzavienim Obchodni smlouvy nenakupoval u Dodavatele obchodni
sdéleni pro sebe nebo pro konkrétniho Klienta. Sleva se sjednava pevnou ¢astkou nebo procentem bud
prostfednictvim zvlaStniho ustanoveni v Obchodni smlouvé, anebo jejim zohlednénim v rdmci Individudlni
slevy. Sleva new bizz se uplatiiuje pouze na obchodni sdéleni do vySe nebo pro obdobi v Obchodni smlouvé
uvedenych, podle toho, ktera z uvedenych skutecnosti nastane dfive.

»Smluvni pokutou za nedodrZeni Celkové garance” se rozumi povinnost Objednatele v pfipadé poruseni
zévazku Celkové garance (TV Ci internet Ci tisk) zaplatit Dodavateli smluvni pokutu ve vysi vypoctené jako
rozdil té, které Celkové garance a cenou skutec¢né poskytnutého a fakturovaného plnéni bez DPH,
nesjednaji-li smluvni strany v Obchodni smlouvé smluvni pokutu v odlisné vysi. Tato smluvni pokuta je
splatnd do 15 kalendarnich dni od posledniho dne Garantovaného obdobi. Strany mohou pro pfipad
poruseni zavazku Objednatele dodrzet Celkovou garanci ujednat prostrednictvim zvlastniho ustanoveni
v Obchodni smlouvé miru tolerance, vyjadrenou jako procento z té, které Celkové garance, jejiz
neprekroceni bude mit za nasledek, Ze Dodavateli pravo na zaplaceni Smluvni pokuty celkové garance
nevznikne.

»Smlouvou o kampani“ se rozumi smlouva o nakupu obchodnich sdéleni, tykajici se vylu¢né TV programu
ve formé Spotl a sponzoringu), zpravidla uzaviena na zakladé a za podminek Obchodni smlouvy.

,Stopazovym indexem*“ se rozumi zavazek Dodavatele uplatriovat indexy pro prepocet ceny pro stopaze
o jiném stopazovém indexu nez 1 a to ve vztahu ke Klientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni
cené, neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena. Vyse stopaZzovych indext se fidi cenikem Dodavatele
platnym a uc¢innym v den prijeti objednévky, neni-li v stopaZzovém indexu pro tam uvedené stopaze Spotu
ujednano jinak.

»Technickymi podminkami“ se rozumi platné a uc¢inné Technické podminky pro vyrobu reklamnich Spotd,
sponzorskych vzkaz( a teleshoppingu urcenych k odbaveni do distribucni sité TV Prima. Technické
podminky jsou nedilnou soucasti Obchodni smlouvy, avsak nejsou k ni z technickych ddvodu pripojeny.

»TV Bundle” se rozumi reZim rozloZzeni obchodnich sdéleni na jednotlivych TV programech, ktery si
Objednatel zvolil a ktery je pro néj zavazny.

,Varianty cilovych skupin®“ se rozumi cilové skupiny pro optimalizaci zaméreni obchodnich sdéleni
uvedené v Ceniku, z nichZ si Klient mGze vybrat nejvyse 6 variant.

,Vyslednou cenou“ se rozumi cena dil¢iho plnéni poskytnutého dle prislusné konkrétni Smlouvy o kampani
upravend o smluvni a cenikové pfirazky a srazky vyplyvajici z Obchodni smlouvy, byla-li uzaviena.

»Zakladni cenou” se rozumi cena CPP vyjadrend v K¢ bez DPH a stanovena v Ceniku dle Celkové garance
sjednané v Obchodni smlouvé.
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3 Postup a zptisob uzavirani Obchodnich smluv

Obchodni smlouvy se uzaviraji na zdkladé Nabidky ucinéné Dodavatelem, a to jednim z nasledujicich

zplisob

3.11
i)
ii)
iii)

Vi)

vii)

viii)

ix)

u:

a)

b)

prostiednictvim Elektronického systému:

Vyjedndvani se déje v nékolika ¢asovych fazich, tzv. vyjednavacich kolech;
O zacatku a konci kola je Objednatel informovan v Elektronickém systému;

Dodavatel zasle prostfednictvim Elektronického systému Objednateli Nabidku. Dodavatel m(ize
Objednateli zaslat vice Nabidek, z nichz si Objednatel miZze vybrat tu, kterd mu vyhovuje;

Objednatel mdZe Nabidku pFijmout (akceptovat) zmacknutim (proklikem) tlacitka ,Akceptovat
cenu” nebo zasle Dodavateli svou Protinabidku (dale jako ,,Protinabidka®). Protinabidku odesle
Objednatel zmacknutim (proklikem) tlacitka ,Poslat protinavrh MC“. Pokud Objednatel pfijme
Nabidku s dodatkem ¢i odchylkou, nejedna se o pfijeti Nabidky, ale o Protinabidku;

Pokud Objednatel Nabidku Dodavatele prijme (akceptuje) i bez jakychkoliv dodatkd ¢i odchylek
a zmackne (proklikne) tlacitko ,,Zavazna nabidka“, a ucini tak ve Ihité urcené pro pfijeti Nabidky
Dodavatelem, stava se Nabidka pro Objednatele na dobu uréenou v Nabidce (dale jako ,Doba
zdvaznosti Nabidky“) zavazna (dale jako ,Zavazna nabidka“). Objednatel je Zdvaznou nabidkou
vazan a nemlze ji po Dobu zavaznosti Nabidky odvolat, zménit ¢i zrusit;

Obchodni smlouvu lze uzavfit pouze na zikladé Zavazné nabidky a pouze v Dobé zdvaznosti
Nabidky. Dodavatel neni povinen na zdkladé Nabidky ani na zdkladé Zavazné nabidky Obchodni
smlouvu uzavfit;

Dodavatel vyhodnocuje pfrijeti Zavaznych nabidek vzdy na konci vyjedndvaciho kola;

Obchodni smlouva je uzaviena potvrzenim Dodavatele Objednateli o uzavieni Obchodni
smlouvy. Dodavatel Objednateli potvrdi uzavieni Obchodni smlouvy tak, Ze v Elektronickém
systému presune Zavaznou nabidku do sekce ,Uzaviené Smlouvy” s tim, Zze Objednateli bude
také dorucen potvrzovaci e-mail;

Objednatel je opravnén komunikovat v Elektronickém systému pouze prostfednictvim
»autorizované e-mailové adresy”, kterou se rozumi e-mailova adresa osoby, zastupujici
Objednatele, ktera je k zadosti Objednatele schvdlena Dodavatelem, pokud se z uvedené e-
mailové adresy lze prihlasit do Elektronického systému pomoci platného a ucinného hesla,
poskytnutého Dodavatelem

V ptipadé, Ze Objednatel odesle Dodavateli Protinabidku, Dodavatel v takovém pripadé muze:

Cinit Objednateli dalsi Nabidku tim Ze zméni néktery z parametr(l Protinabidky a sv(j novy
navrh posle zpét Objednateli a Objednatel nasledné postupuje podle bodu (iv) aZ (viii) tohoto
¢lanku Zvlastnich obchodnich podminek; nebo

Protinabidku Objednatele predbéiné pfijmout. Predbéinym pfijetim Protinabidky bere
Dodavatel na védomi podminky navrZené Objednatelem v Protinabidce, nicméné nedochazi
k uzavreni Obchodni smlouvy. Dodavatel neni predbéznym pfijetim Protinabidky Objednatele
vazan, jedna se pouze o akt predbéiné dohody na podminkdach, ktery musi byt obéma
stranami potvrzen dle tohoto ¢lanku Zvlastnich obchodnich podminek (tj. Objednatel musi
Dodavatelem predbézné potvrzenou Protinabidku zdvazné pfijmout (akceptovat) zmacknutim
(proklikem) tlacitka ,,Zavazna nabidka” a k uzavieni Obchodni smlouvy je vyZadovano
potvrzeni Zavazné (Proti)nabidky Dodavatelem.
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c) Vpripadé, Ze Objednatel odesle Dodavateli v reakci na Protinabidku dalsi Protinabidku,
postupuje se podle dle bod( v.) aZ viii) tohoto ¢lanku Zvlastnich obchodnich podminek.
Dodavatel neni povinen ani na zakladé Protinabidky Obchodni smlouvu uzavfit.

xi) Dodavatel je po uzavieni Obchodni smlouvy opravnén jednostranné doplnit ¢i upresnit
nasledujici parametry Obchodni smlouvy a informovat o tom Objednatele:
a) Rezim poméru rozloZeni/alokace obchodnich sdéleni dle Ceniku FTV Prima;
b)  Vybér az 6 cilovych skupin pro optimalizaci spotovych kampani.

Doplnéni nebo upresnéni parametrd mlze Dodavatel ucinit prostfednictvim Elektronického
systému nebo zaslanim doplnéného znéni Obchodni smlouvy. Objednatel a Dodavatel si potvrzuiji,
Ze vySe uvedené parametry nejsou podstatnymi nalezitostmi Obchodni smlouvy a nejsou tedy
podminkou jejiho uzavfeni.

3.1.2 na zakladé pisemné Nabidky Obchodni smlouvy:

i) Dodavatel zasle Objednateli pisemnou Nabidku na uzavieni Obchodni smlouvy (v podobé
zvefejnéné na odkazu https://www.skupinaprima.cz/televizni-reklama/ a podepsanou
opravnénymi zastupci Dodavatele (v to pocitaje také sken Nabidky podepsané opravnénymi
zastupci Dodavatele zaslany e-mailem). Podpis osoby povérené Dodavatelem k podpisu Nabidky
muze byt nahrazen elektronickymi, mechanickymi nebo jinymi technickymi prostredky (napf.
predtistény podpis nebo faksimile podpisu).

i) Dodavatel mize Objednateli zaslat vice Nabidek, z nichZ si Objednatel mizZe vybrat tu, ktera mu
vyhovuje nejlépe (avsak pouze jednu, kombinace z riznych Nabidek jsou vylouceny).

iiii) Obchodni smlouva je uzaviena prijetim Nabidky ze strany Objednatele. Pfijeti mlzZe byt ucinéno
pouze bez jakychkoli dodatkd ¢i odchylek, jinak se povazuje za protinavrh Obchodni smlouvy.
Nabidka je prijata nékterym z nasledujicich zplsob(:

a) jejim podpisem opravnénymi zastupci Objednatele a dorucenim Dodavateli v originalu nebo
v naskenované kopii z autorizované e-mailové adresy Ci jiné e-mailové adresy Objednatele
nebo

b)  konkludentné (napf. ucinénim prvni Objednavky prostfednictvim Elektronického systému
nebo predloZenim prvni Objedndvky dle Nabidky jinym, Dodavatelem odsouhlasenym,
zpUsobem).

Nabidku, resp. prijeti Nabidky ¢i potvrzeni uzavieni Obchodni smlouvy Cini osoby k tomu Objednatelem,
resp. Dodavatelem povérené ¢i osoby jednajici prostfednictvim autorizované e-mailové adresy. Dodavatel
muzZe uvést seznam takto jim povérenych osob na svych webovych strankach.

Vpisovani, skrtani ¢i jiné zmény v textu Obchodni smlouvy, s vyjimkou doplnéni Gdaje o osobé uzavirajici
smlouvu za Objednatele, lze provést pouze za podminky jejich pisemné akceptace obéma stranami,
uvedenim data provedené zmény a platnymi podpisy zastupcl obou smluvnich stran u takovéto zmény
nebo uzavienim pisemného dodatku k Obchodni smlouvé. K jinym zménam v textu se nepfihlizi.

Dodavatel je po uzavieni Obchodni smlouvy (bez ohledu na to, zda byla uzaviena prostfednictvim
Elektronického systému nebo jinym zplsobem) opravnén ucinit navrh na uzavieni dodatku k Obchodni
smlouvé, kterym dojde ke zméné Obchodni smlouvy. Navrh na uzavieni dodatku k Obchodni smlouvé ucini
Dodavatel tak, Ze Objednateli zasle pisemny (novy) navrh Obchodni smlouvy, ve kterém budou
zapracovany zmény Ci doplnéni a ktery bude opatfen podpisy opravnénych zastupci Dodavatele (v to
pocitaje také sken Nabidky podepsané opravnénymi zastupci Dodavatele zaslany e-mailem). Podpis osoby
povérené Dodavatelem k podpisu Nabidky mlZe byt nahrazen elektronickymi, mechanickymi nebo jinymi
technickymi prostredky (napf. predtistény podpis nebo faksimile podpisu). Ustanoveni ¢lanku Ill. odstavce
1) pism. b) bod (iii) vySe plati pro pfijeti Nabidky na uzavreni dodatku k Obchodni smlouvé obdobné.
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3.5

4.1

Na zdkladé uzaviené Obchodni smlouvy je Objednatel povinen nakupovat u Dodavatele obchodni sdéleni
v urcité minimalni hodnoté pro urcité obdobi.

4 Postup a zptsoby uzavirani Smluv o kampani

Smlouvy o kampani, jejimZ pfedmétem jsou spotové kampané, Dodavatel uzavira nasledujicim zplsobem:

41.1

i)

i)

iv)

Vi)
vii)

4.1.2

iii)

a)
b)
c)
d)

e)

f)

g)
h)

prostiednictvim Elektronického systému:

Objednatel ucini prostfednictvim Elektronického systému Objedndvku pro umisténi obchodniho
sdéleni, a to tak, Ze v Elektronickém systému prostfednictvim zalozky “Objedndvky” vybere a
vyplni nasledujici povinné udaje:

délku Spotu,

pocet GRP,

deal klienta (¢islo nabidky Obchodni smlouvy),

produkt,

¢asové obdobi.

Objednatel mGzZe dale volitelné uvést pro Dodavatele nezavazné preference jako:

¢asové omezeni kampané,
datumové omezeni kampané,
navrh pozice,

navrh Spotlistu,

V.

a stiskne tlacitko ,, Odeslat” Ci jiné tlacitko s obdobnym vyznamem.
Po odeslani je Objednavka pro Objednatele zavazna.

Vybér konkrétnich ¢asl a dat pro umisténi obchodnich sdéleni v reklamnim prostoru (Spotlist),
ktery Objednatel provede prostfednictvim Elektronického systému, je pouze orientacni a
Dodavatel neni timto vybérem Objednatele vazan, kdyz konkrétni rozvrh umisténi obchodnich
sdéleni provede Dodavatel v ndvaznosti na aktualni volny prostor pro umisténi obchodnich
sdéleni v reklamnim prostoru.

Na zakladé Objednavky zasle Dodavatel Objednateli prostfednictvim Elektronického systému
potvrzeni Objedndvky nebo Objedndvku odmitne.

Smlouva o kampani je uzaviena okamzikem odeslani potvrzeni (akceptace) Objednavky
Dodavatelem Objednateli dle pfedchoziho bodu.

Po uzavieni Smlouvy o kampani zasle Dodavatel Objednateli Spotlist.
Dodavatel neni povinen na zakladé Objednavky uzavfit Smlouvu o kampani.

prostirednictvim Objednavky na formulari Dodavatele:

Objednatel mlZe vystavit Objednavku vyplnénim formulare dostupného na webové strance
https://www.skupinaprima.cz/televizni-reklama/ a jeho zaslanim na e-mailovou adresu

spot@iprima.cz.

Objednavka je navrhem na uzavieni Smlouvy o kampani. Objednavka je pro Objednatele
zavazna okamzikem jejiho odeslani Dodavateli a nelze ji odvolat.

Dodavatel miZe Objednéavku:
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4.2

4.3

4.4

a)  bezvyhrad akceptovat,
b)  zaslat protindvrh Objednavky s ndvrhem jejich zmén ¢i doplnéni,
c¢) odmitnout.

iv) O akceptaci Objednavky bez vyhrad informuje Dodavatel Objednatele e-mailem. Akceptaci
Objednavky je uzaviena Smlouva o kampani.

V) Po uzavieni Smlouvy o kampani zasle Dodavatel Objednateli Spotlist spotové kampané.

vi) Zaslanim upravené nebo doplnéné Objedndvky e-mailem ¢ini Dodavatel Objednateli novy navrh
Smlouvy o kampani. Smlouva o kampani je v takovém pfipadé uzaviena teprve poté, co se
smluvni strany dohodly po vyjednavani na celém jejim obsahu, Objednatel zasle Dodavateli
upraveny formuldf Objedndvky a Dodavatel zasle Objednateli e-mailem potvrzeni, Ze tuto
upravenou Objednavku bez vyhrad akceptuje. Akceptaci ze strany Dodavatele je uzaviena
Smlouva o kampani.

vii) Dodavatel neni povinen na zakladé Objednavky uzavfit Smlouvu o kampani.

Ve Spotlistu, ktery zasle Objednateli po uzavieni Smlouvy o kampani Dodavatel navrhne rozmisténi
obchodnich sdéleni v reklamnim prostoru. Koneéné umisténi obchodnich sdéleni v reklamnim prostoru se
vsak muZe od rozvrhu uvedeném ve Spotlistu lisit, kdyZ Dodavatel si vyhrazuje pravo obchodni sdéleni ve
formé Spotu (nezahrnujici sponzoring) umistit v reklamnim prostoru odlisné od rozvrhu uvedeného ve
Spotlistu, a to dle vlastniho vybéru s ohledem na poZadované cilové skupiny Objednatele, s ohledem na
prirozenou sledovanost jednotlivych TV programi vyplyvajici z Vyzkumu sledovanosti a s ohledem na
aktudlni volny prostor v reklamnim prostoru.

Objednavku je Objednatel povinen zaslat Dodavateli nejpozdéji do konce |h(ity pro prijeti Objednavky (dale
jen ,Lh(ta pro pfijeti Objednavky”) stanovené Dodavatelem pro kazdy kalendarni mésic v Elektronickém
systému. Na Objednavku odeslanou po skonceni Lhlty pro prijeti Objednavky neni Dodavatel povinen brat
zfetel a Dodavatel je opravnén u takovych Objednavek uctovat priplatek za pozdni booking dle Ceniku,
pokud je akceptuje. V pfipadé, Ze Dodavatel akceptuje Objednavku ucinénou po uplynuti Lhlty pro pfijeti
Objednavky, ucini tak bud’

43.1 prostfednictvim Elektronického systému nebo
43.2 pisemné e-mailem.

Smlouvy o kampani, jejimZ pfedmétem je obchodni sdéleni ve formé sponzorského vzkazu Dodavatel
uzavira nasledujicim zplsobem:

441 prostrednictvim Elektronického systému:

i) Objednatel rezervuje prostfednictvim Elektronického systému umisténi sponzorskych vzkaz(
pomoci zalozky "Sponzoring rezervace",

ii) Rezervaci Objednatele provede vyplnénim nasledujicich zakladnich povinnych udajd v prvnim
kroku rezervace:
a) nazev Klienta,
b)  specifikace produktu,
c) cilova skupina, na kterou chce sponzorsky vzkaz zaméfit a
d) casové obdobi.

iiii) V pripadé, Ze vybér nékterého povinného udaje neni na zéloZce dostupny, vklada Objednatel
tyto udaje pomoci poli "Vlastni klient", "Vlastni produkt" nebo "Vlastni cilova skupina".
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iv) Po vyplnéni vSech zakladnich povinnych (daji pokracuje Objednatel v procesu rezervace
stiskem tlacitka "Pokracovat v rezervaci".

V) V dalsi fazi rezervace Objednatel vyplni produktové povinné udaje:
a) kanal,
b) format,

c)  pocet sponzorskych vzkaz(,
d)  délka sponzorského vzkazu anebo typ injektaze v souladu s vybranym formatem.

vi) Po vyplnéni vsech zakladnich a produktovych povinnych Udaji Objednatel vybere v sekci
"Casové pdsmo" prostfednictvim kalendare jednotlivé &asy, které ma zajem rezervovat.

vii) Kalendar zobrazuje riZové oznacené volné casy, které jsou k dispozici pro vybér, a uvadi
maximalni pocet Klient(, které Ize do daného ¢asového pasma zaradit a zaroven jiZ rezervovany
pocet klientd pro dany ¢asovy Usek. OranZové oznaceni v kalendari oznaduje Objednatelem
pravé vybrana rezervovana c¢asova pasma, a ty lze zrusit opétovnym kliknutim na dané misto.
Pro usnadnéni procesu vytvareni rezervace ma Objednatel moZnost pouzit filtr pro dny
umoziujici rychlejsi Upravu nabizenych ¢asovych pasem dle filtru.

viii)  Sedivé oznacena Easovd pasma v kalendafi jsou jiZ vyprodand nebo plné rezervovana.
Objednatel ma u téchto pasem moznost spustit funkci "Hlidaci pes" prostfednictvim ikonky
zvonecku, ktera sleduje, zda se poZzadované casové pasmo neuvolni pro rezervaci. Objednatel je
povinen stisknout tlacitko "Ano", aby potvrdil svij zdjem o sledovani tohoto pasma, nebo
tlacitko "Ne", pokud nechce vyuzit tuto funkci. Pokud Objednatel potvrdi volbu "Ano", obdrzi
emailové upozornéni, Ze byl zarazen na ¢ekaci listinu pro dané ¢asové pasmo. V pfipadé, Ze se
dané ¢asové pasmo uvolni, obdrzi Objednatel dalsi emailové upozornéni, které ho informuje o
uvolnéni tohoto ¢asového pdasma. Objednatel md poté moznost vratit se k jiz vytvorené
rezervaci a upravit ji, nebo vyuZit uvolnéné casové pasmo pro novou nebo jinou rezervaci
sponzorskych vzkazu. Funkci , Hlidaciho psa” mlze mit aktivovanu vice Objednatel’ a Dodavatel
proto neposkytuje Zzadnou zaruku Objednateli, Ze ¢asové pasmo bude pro néj aktivaci funkce
rezervovano.

ix) Objednatel ma moznost detailné sledovat vybrand ¢asova pasma v dolni ¢asti okna rezervace.

X) Néktera Casova pasma vyZaduji pro rezervaci zvlastni schvaleni ze strany Dodavatele. Tato
Casova pasma jsou oznacena v kalendari symbolem ,X“. Ve shrnuti rezervace jsou tato ¢asova
pasma oznacena zvlastnim indikatorem a vyzaduji zvlastni schvaleni ze strany Objednatele.

Xi) Objednatel miZe doplnit dodate¢né informace do rezervace dle svého uvaZzeni pomoci pole
,Poznamka k rezervaci“. Udaje v tomto poli maji pouze informativni a doplfiujici charakter a
Objednatel jimi neni nijak vazan.

xii)  Objednatel miZe u vybranych formatl sponzorského vzkazu navrhnout jinou stopdz (délku)
sponzorského vzkazu nez tu, ktera je uvedena ve vybéru poctu sponzorskych vzkaz(; pro takovy
navrh mlzZe vyuzit pole "Vlastni stopaz". Na zakladé vybéru vlastni stopaze vzkazu Elektronicky
systém upravuje nabizena casova pasma pro vybér Objednatele. Ve shrnuti rezervace je
uvedeno, jakou stopaz ma Objednatel rezervovanou v jednotlivych ¢asovych pasmech.

xiii)  V ramci rezervace je indikovana vychozi vyse Slevy, kterou muZe ménit Dodavatel v pozdéjsi fazi
rezervace.

xiv)  Objednatel mlze u vybranych formata sponzorského vzkazu navrhnout preferovanou pozici
sponzorského vzkazu a nasledné vybirat ¢asova pasma, ktera odpovidaji této preferované pozici.
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Xv)

Xvi)

Xvii)

b)
c)
d)
e)
f)

g)
h)

xviii)
Xix)

a)

b)

XX)

XXi)

XXii)

Xxiii)

XXiv)

XXV)

Pokud Objednatel hodla rezervovat sponzorsky vzkaz s Alianénim priplatkem (viz ¢l. Il odst. 1))
pro urcité ¢asové pasmo, musi oznacit tuto moznost v rezervaci a poté vybrat ¢asova pasma, ve
kterych navrhuje tento typ sponzorského vzkazu umistit.

Hvézdicka u poctu sponzorskych vzkaz(i celkem ve shrnuti rezervace indikuje, Ze pro konkrétni
Casové pasmo navrhuje Objednatel bud' vlastni stopaz, preferovanou pozici, sponzorsky vzkaz
s Alianénim priplatkem nebo rGzné kombinace téchto vybéru.

Ve shrnuti rezervace ma Objednatel pfehled o vybranych ¢asovych pasmech a u kazdého pasma
se mu zobrazuji tyto informace:
Datum
Casové pasmo
Format
Pocet dild
Pocet sponzorskych vzkazl celkem
Mésicni koeficient
Celkovou cenu
Vyse Slevy
Vysledna cena bez DPH

Ve shrnuti rezervace ma Objednatel moznost zrusit jakékoliv vybrané ¢asové pasmo.
Pfed dokoncenim rezervace sponzorskych vzkazi ma Objednatel moZnost:

Smazat stavajici vytvareni: tato volba vraci Objednatele zpét na za¢atek postupu rezervace
sponzorského vzkazu,

Upravit prvni krok rezervace pouze v tdajich o produktu a cilové skupiné: Uprava Gdajd o
Klientovi nebo ¢asového obdobi neni mozna. Chce-li Objednatel provést Upravu téchto tdaja,
musi tak uinit prostfednictvim nové rezervace.

UloZit rozpracované: Objedndvka se presouva do prehledu rezervaci sponzoringu
Objednatele do stavu ,Rozpracované”.

Rezervace je dokoncena kliknutim Objednatele na tlacitko , Poptat rezervaci“, ¢imz se vytvorena
rezervace stavd Objednavkou, je odesldana Dodavatelia presouvd se do stavu ,Cekd na

schvdleni“. Objednavka neni pro Dodavatel zavazna.

Dodavatel je opravnén Objednavku akceptovat, zcela odmitnout, nebo na jejim zakladé pfipravi
protinavrh Objednavky.

Pokud je Objedndvka pro Dodavatele pfijatelnd bez vyhrad, akceptuje ji v Elektronickém
systému prechodem do stavu "Akceptovdno®.

Akceptaci Objednédvky Dodavatelem zacind Objednateli béZet Ih(ita pro zidvazné potvrzeni
Objednatelem (dale jen ,Lhita pro zdvazné potvrzeni Objednatelem”. Délka Lhity pro zavazné
potvrzeni Objednatelem se fidi ustanovenim odstavcu xxix) az xxxiii) tohoto ¢lanku.

Dodavatel mlze Objedndavku zcela odmitnout. V takovém pripadé se Objednavka presouva do
stavu ,Zruseno” a nasledné je z Elektronického systému pfipadné vymazana.

Nebyla-li Objednavka Dodavatelem beze zmény akceptovana, nebo zcela odmitnuta, presouva
se do stavu ,,Probihd vyjedndvadni*, ve kterém Objednatel s Dodavatelem vyjedndvaji o uplné

dohodé na obsahu Smlouvy o kampani.
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xxvi) Pokud Dodavatel Objednavku beze zmény neakceptoval, zasle Objednateli protinabidku
Smlouvy o kampani. Po dosazZeni Uplné shody na obsahu Smlouvy o kampani obéma smluvnimi
stranami, akceptuje Dodavatel upravenou Objednavku, ktera je vysledkem vyjedndvani, jejim
pfesunutim do stavu ,Akceptovdno”. Pro takto akceptovanou Objednavku plati obdobné odst.
xxiii) vySe a zacina u ni béZet pFislusnd Lhlta pro zdvazné potvrzeni Objednatelem.

xxvii) Akceptovanou Objednavku mlze Objednatel stahnout ve formé souboru .pdf i .xls.

xxviii) Dodavatel ma pravo kdykoliv jednostranné odstoupit s okamZitou Ucinnosti od akceptované
Objednavky bez udani ddvodu.

xxix) Lh0ta pro zavazné potvrzeni Objednatelem je ¢asové obdobi, ve kterém Objednatel potvrzuje
svou vUli byt Smlouvou o kampani vazan a zévazné objednd plnéni dle Smlouvy o kampani. Délka
LhGty pro zavazné potvrzeni Objednatelem se odviji od délky ¢asového intervalu mezi akceptaci
Objednavky Dodavatelem (pfesunem Objednavky do stavu , Akceptovdno“) a v Objednavce
dohodnutym dnem, kdy ma byt zahajeno plnéni Objednavky Objednatelem (dale jen ,Start
kampané“).

xxx)  Objednavka, u které marné ubéhla Lhlta pro zavazné potvrzeni Objednatelem, je automaticky
zruSena a neni Dodavatel ji neni povinen splnit a neni ji nijak vazan.

xxxi) U Objednavky, u které Casovy interval jeji akceptace Dodavatelem a Start kampané spadaji do
stejného kalendarniho mésice, ¢ini Lhlta pro zavazné potvrzeni Objednatelem 3 pracovni dny.

xxxii) U Objednavky, u které ¢asovy interval mezi jeji akceptaci Dodavatelem a Startem kampané Cini
2 mésice a vice, Cini Lh(ta pro finalni potvrzeni 6 tydn(.

xxxiii) U Objednavky, u které casovy interval mezi jeji akceptaci Dodavatelem a Startem kampané
nespada do Zadné predchozi kategorie Cini Lhiita pro zavazné potvrzeni Objednatelem 14 dn(.

xxxiv) Objednatel je informovan o blizicim se konci Lhdty pro zdvazné potvrzeni Objednatelem
zaslanim notifikace z Elektronického systému na autorizovanou e-mailovou adresu, a to 5 dni a
2 hodiny pred koncem Lhity pro zavazné potvrzeni Objednatelem. Pokud do uplynuti ¢asu
Objednatel zavazné neobjedna rezervaci, bude tato rezervace automaticky zrusena.

xxxv) Béhem Lh(ty pro zavazné potvrzeni Objednatel zavazné potvrdi Objednavku stisknutim tlacitka
"Zdvazné objednat". Podminkou vzniku Smlouvy o kampani na zakladé Objednavky je vysloveni
souhlasu s Obchodnimi podminkami a Zvlastnimi obchodnimi podminkami. OkamZzikem
stisknuti tlacitka ,Zdvazné objednat” je uzaviena Smlouva o kampani dle Objednavky a
Objednavka je v Elektronickém systému oznacena jako ,Pfijatd Objedndvka“. Po uzavieni
Smlouvy o kampani nasledné probihd konec¢na specifikace zvukové obrazovych zaznamd, u
kterych bude sponzorsky vzkaz umistén (tzv. findlni rezervace nebo "booking"). Po konecné
specifikaci je Objednavka v Elektronickém systému oznacena jako "Zabookovand®“.

xxxvi) Objednatel mize mimoradné pozadat Dodavatele u Upravu Objednavky, s vyjimkou Vysledné
ceny plnéni a pozadavk( na Upravu ¢asového pasem v dobé kratSi nez 3 pracovni dny pred
zahajenim Sifeni konkrétniho sponzorského vzkazu. Dodavatel o takové Upravé muze dle svého
uvdZeni s Objednatelem jednat, ale neni povinen takové Zadosti vyhovét.

xxxvii) Elektronicky systém zobrazuje stavy jednotlivych Objedndvek. Objednavky, které nebyly
odeslany Dodavateli k schvaleni, jsou oznaceny stavem "Rozpracované". Objednavky, které
ocekavaji reakci od Dodavatele, se nachazeji ve stavu "Cekd na schvdleni”. Objednavky, které
byly zruseny jednou ze stran, jsou oznaceny stavem "Zrusené”.
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442 prostiednictvim formulare Dodavatele:

i) Objednatel mlZe vystavit Objednavku vyplnénim formuldfe dostupného na webové strance
https://www.skupinaprima.cz/televizni-reklama/ a jeho zaslanim na e-mailovou adresu:
sponzoring@iprima.cz.

i) Objednavka je navrhem na uzavieni Smlouvy o kampani. Objednavka je pro Objednatele
zdvazna okamzikem jejiho odeslani Dodavateli a nelze ji odvolat.

iii) Dodavatel mizZe Objednavku:

a) bezvyhrad akceptovat,
b)  zaslat protindvrh Objednavky s navrhem jejich zmén ¢i doplnéni,
c¢) odmitnout.

iv) O akceptaci Objednavky bez vyhrad informuje Dodavatel Objednatele e-mailem. Akceptaci
Objednavky je uzaviena Smlouva o kampani.

V) Po uzavieni Smlouvy o kampani zasle Dodavatel Objednateli Spotlist pro sponzorské vzkazy.

vi) Zaslanim upravené nebo doplnéné Objednavky e-mailem ¢ini Dodavatel Objednateli novy navrh
Smlouvy o kampani. Smlouva o kampani je v takovém pripadé uzaviena teprve poté, co se
smluvni strany dohodly po vyjednavani na celém jejim obsahu, Objednatel zasle Dodavateli
upraveny formular Objednavky a Dodavatel zasle Objednateli e-mailem potvrzeni, Ze tuto
upravenou Objednavku bez vyhrad akceptuje. Akceptaci ze strany Dodavatele je uzaviena
Smlouva o kampani.

vii) Dodavatel neni povinen na zdkladé Objednavky uzavfit Smlouvu o kampani.
Sankce nesplnéni zavazkl sjednanych v Obchodni smlouvé jako garance Objednatele

V pfipadé, Ze Objednatel nespini zdvazek Celkové garance, vznikd Dodavateli pravo na zaplaceni Smluvni
pokuty za nedodrzeni Celkové garance ve smyslu odst. 2.27 téchto Obchodnich podminek.

V ptipadé, Ze Objednatel nesplni Off prime garanci, pozbyva pravo na uplatnéni koeficientu pro Off prime
time pro ucely vypoctu ceny obchodniho sdéleni a Dodavatel je opravnén Objednateli v takovém pfipadé
douctovat cenu obchodniho sdéleni smluvni pokutu stanovenou jako rozdil mezi Objednatelem uhrazenou
cenou s uplatnénym koeficientem pro Off prime a cenou obchodniho sdéleni umisténého v Prime time pro
tu Cast Casového Useku, u kterého Objednatel nesplnil Off prime garanci. Douctovani probéhne formou
opravného danového dokladu vystaveného Dodavatelem k poslednimu dni Garantovaného obdobi dle
Obchodni smlouvy. Doplatek dle tohoto odstavce je splatny do 15 dn( od data vystaveni opravného
danového dokladu Dodavatele.

V pripadé, Ze Objednatel nesplni nékterou z dalSich garanci sjednanych v Obchodni smlouvé, s vyjimkou
Celkové garance a Off prime garance, s jejimz dodrZenim je spojena vyhoda slevy z ceny obchodniho
sdéleni, ztraci Objednatel pravo na tuto slevu dle Obchodni smlouvy. Dodavatel je opravnén Objednateli v
takovém ptipadé zpétné douctovat cenu obchodniho sdéleni bez takovéto slevy. Douctovani probéhne
formou opravného danového dokladu vystaveného Dodavatelem k poslednimu dni Garantovaného obdobi
dle Obchodni smlouvy. Doplatek dle tohoto odstavce je splatny do 15 dnl od data vystaveni opravného
danového dokladu Dodavatele.

V pripadé, Ze Objednatel nesplni nékterou z dalSich garanci sjednanych v Obchodni smlouvé, s vyjimkou
Celkové garance a Off prime garance, s jejimz dodrZzenim neni spojena vyhoda slevy z ceny obchodniho
plnéni, je Dodavatel opravnén vyuctovat Objednateli smluvni pokutu ve vysi 35 % z rozdilu ceny
obchodniho déleni pfi splnéné dalsi garanci a skutec¢né realizovaného plnéni dle definice dalsi garance
(rozdil je pocitan z cen v K¢ bez DPH).
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V pfipadé, Ze Objednatel nesplni povinnost plynouci z Garance dalSich médii, je Dodavatel opravnén
vyuctovat Objednateli smluvni pokutu ve vysi rozdilu mezi Objednatelem zaplacenou, zvyhodnénou, CPP
a standardni CPP dle Ceniku. Douctovani probéhne formou opravného danového dokladu vystaveného
Dodavatelem k poslednimu dni Garantovaného obdobi dle Obchodni smlouvy. Doplatek dle tohoto
odstavce je splatny do 15 dni od data vystaveni opravného dariového dokladu Dodavatele.

6 Platebni a dalsi ujednani

Objednatel bude Dodavateli platit cenu obchodnich sdéleni dohodnutou v Obchodni smlouvé. Cena
poskytnutého plnéni dle konkrétni Smlouvy o kampani uzaviené ke spinéni zavazk( dle Obchodni smlouvy,
upravend o smluvni a cenikové pfirdzky a srazky, bude na fakturdch oznacovana jako Vysledna cena.
Vysledna cena bude zakladem DPH uctovaného plnéni, zdafiovaného sazbou DPH v zakonné vysi.

Na faktufe Dodavatel rozepiSe vSsechny rozhodné tdaje (cena, prirazky a slevy, zaklad pro vypocet DPH,
sazba DPH, ¢astka DPH atd.). Objednatel je povinen splnit své finanéni povinnosti ze smluvnich zavazk( do
uplynuti sjednané Lhaty splatnosti. Penézity zavazek je splnén okamZikem pfipsanim ¢astky na ucet
Dodavatele.

7 Zavérecna ustanoveni

V pfipadé, Ze je néktery z pojm0 definovan tak, Ze se jedna o zdvazek Objednatele ¢i pravo Dodavatele,
znamena pfifazeni konkretizujiciho udaje k takovémuto pojmu v Obchodni smlouvé, Ze Objednatel ma vici
Dodavateli takovyto zavazek. V pfipadé, Ze je néktery z pojm( definovan tak, Ze se jednd o zavazek
Dodavatele ¢i pravo Objednatele, znamena pfifazeni konkretizujiciho udaje k takovémuto pojmu v
Obchodni smlouvé, Ze Dodavatel ma v(i¢i Objednateli takovyto zavazek.

Tyto Zvlastni obchodni podminky jsou uéinné dnem jejich zvefejnéni a tvofi sou¢dst Obchodnich smluv a
Smluv o kampani uzavienych pocinaje dnem 1.1.2024.

V Praze dne 30.11.2023

FTV Prima spol. s r.0., Praha 10 — Strasnice, Vinohradska 3217/167 N I C



