CENIK FTV Prima

Piiloha ke SMLUVNIM OBCHODNIM PODMINKAM pro smlouvy o vysilani
obchodnich sdéleni v Televiznich programech FTV Prima, spol. s r.0.,

1. Obecné podminky

a. Cenik obsahuje cenové podminky vysilani obchodnich sdéleni na Televiznich programech (dale
jen ,,TV Programech®) FTV Prima, kterymi jsou k datu vydani tohoto Ceniku TV Programy: Prima,
Prima Love, Prima Cool, Prima Zoom, Prima Krimi, Prima Max, Prima Star, Prima Show, CNN Prima
News. Seznam TV Programu je prubézné aktualizovan na webovych strankach FTV Prima.

b. Nékupni cilové skupiny pro prodej obchodnich sdéleni planovanych Objednatelem a prodej
obchodnich sd€leni planovanych na ,,realitu‘:

. Dospéli 15-69

C. Cena za ratingovy bod GRP (dale jen ,,CPP*) se vztahuje k nakupni cilové skupiné Dospéli 15-69

a ke spotim o délce 30 sekund.

d. Vsechny ¢astky v tomto ceniku jsou uvedeny v K¢ bez DPH.

e. PRIME TIME (dale jen ,,PT*) je definovan jako vysilaci ¢as v useku mezi 17:30-23:30 hodinou.
f. OFF PRIME TIME (déle jen ,,OPT*) je definovan jako jakykoliv vysilaci ¢as mimo PT.

g. SUPER BREAK (dale jen ,,SB) je definovan jako exklusivni reklamni break vylu¢né na TV

Programu Prima v ¢ase ur¢eném provozovatelem TV Programu pro kazdy den v dobé kolem 20:30 hod.
v délce max. 1 minuta s povolenou nejkratsi délkou spotu 10 sekund. V ramci SB mtize byt zobrazovana
¢asomira indikujici ¢as do skonceni SB. SB lze objednat pouze ,,na realitu®.

2. Rezim pomeéru rozloZeni obchodnich sdéleni (dale jen ,,Aloka¢ni rezim*)

Pro rok 2023 stanovuje FTV Prima pouze jeden Alokaéni rezim obchodnich sdéleni na jednotlivych TV
Programech, a to:

Alokaéni rezim Bundle FTV Prima

Objednatel ma moznost vybrat si nejvyse 6 Cilovych skupin z téch, které jsou uvedené v tabulce nize.
V ramci Alokaéniho rezimu nelze stejnou Cilovou skupinu vybrat dvakrat.

FTV Prima ma pravo dodate¢né ptidat ¢i ubrat dal§i Alokaéni rezimy nebo Cilové skupiny. Zvoleny
Alokac¢ni rezim nemiZze Objednatel ménit v priabéhu platnosti Obchodni smlouvy.
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Varianty vybéru Cilovych skupin pro Alokaé¢ni rezim Bundle FTV Prima:

Aloka¢ni rezim Bundle FTV Prima pro nakupni cilovou skupinu Dospéli 15-69 na jednotlivych TV
Programech je pro definované Cilové skupiny a pro obdobi 01.10.2023 - 31.12.2023 stanoven
nasledovne¢:

T‘J PRIOGRAM / Prima Prima Prima Prima Prima Prima P(i?rr':la Prima Prima

CILOVA SKUPINA CoOoL LOVE Z00M MAX KRIMI News STAR SHOW
D 15+ 52,2% 4,6% 6,5% 8,3% 7.4% 13,4% 3,3% 2,7% 1,6%
D 15-54 49,9% 10,0% 4,7% 8,9% 10,9% 9,4% 2,2% 1,8% 2,2%
D 15-69 47,8% 7,0% 5,3% 9,6% 9,5% 13,4% 3,4% 2,1% 1,9%
D 15-35 48,2% 17,6% 4,6% 8,1% 10,3% 5,2% 2,2% 1,6% 2,2%
D 18-30 51,9% 17,0% 4,8% 7.8% 9,3% 4,9% 1,4% 1,4% 1,5%
D 25-55 ABC 50,3% 8,8% 4,6% 8,9% 10,9% 10,5% 2,4% 1,6% 2,0%
D 25-55 BCD 52,1% 9,4% 4,6% 8,6% 10,4% 9,5% 1,9% 1,7% 1,8%
D 15-50 49,7% 11,3% 4,6% 8,6% 10,9% 8,6% 2,2% 1,9% 2,2%
D 25-55 49,4% 9,3% 4,8% 9,4% 10,9% 9,7% 2,7% 1,8% 2,0%
D 30+ 51,7% 4,3% 6,6% 8,4% 74% 13,8% 3,4% 2,9% 1,5%
Rodiny s détmi 0-14 56,9% 9,5% 4,8% 8,0% 10,0% 6,1% 1,4% 1,4% 1,9%
Hospodyné 18+ 51,4% 3,6% 7,5% 7,0% 6,7% 15,4% 3,5% 3,1% 1,8%
Hospodyné 18-50 48,5% 8,8% 5,8% 7,4% 11,5% 10,5% 2,6% 2,0% 2,9%
Hospodyné 25-55 49,1% 7,4% 5,8% 7,1% 11,0% 12,4% 2,4% 2,2% 2,6%
M 15-35 43,8% 22,4% 2,5% 10,1% 8,3% 3,2% 1,5% 1,3% 0,9%
M 15-50 47,4% 15,3% 2,6% 12,2% 11,2% 6,4% 2,6% 1,2% 1,1%
M 18-30 48,7% 22,8% 2, 7% 11,0% 7,9% 2,9% 1,1% 2,3% 0,6%
M 25-55 47,6% 13,2% 2,5% 12,9% 11,5% 7.2% 3,1% 1,0% 1,0%
M 15+ 47.8% 7.5% 3,3% 13,5% 9,3% 12,1% 4,2% 1,6% 0,7%
715+ 53,9% 3,3% 8,3% 4,9% 6,3% 15,2% 2,6% 3,5% 2,0%
715-35 52,2% 12,1% 6,2% 5,4% 10,2% 6,8% 2,1% 1,6% 3,4%
Z15-50 51,0% 7.7% 6,8% 5,8% 10,7% 10,6% 2,0% 2,3% 3,1%
Z 18+ s d&tmi 0-14 56,3% 7.0% 6,8% 5,0% 10,5% 8,4% 1,5% 1,8% 2, 7%
71830 52,9% 13,2% 6,3% 5,2% 11,2% 6,3% 1,8% 0,8% 2,3%
12555 49,8% 6,3% 6, 7% 6,2% 10,5% 12,6% 2,4% 2,6% 2,9%

Vysvétlivky: D — Dospély, M — Muzi, Z — Zeny

FTV Prima si vyhrazuje pravo zmény rozlozeni jednotlivych TV Programii v Alokaénim rezimu dle
tohoto bodu:

a. Kdykoliv v piipad¢, ze TV share TV Programu v Aloka¢nim reZzimu Bundle FTV Prima v cilové
skupiné Dospéli 15-69 za predchozi 4 po sob¢ jdouci kalendaini tydny se bude lisit o vice nez 30 procent
od TV sharu TV Programu za poslednich 12 ukoncenych kalendainich mésict predchazejicich dni
vydani ceniku,

b. Kdykoliv v pfipadg, Ze aktualné platny Alokacni rezim nebude zahrnovat takovy TV Program
FTV Prima, jehoz primérny SOV v cilové skupiné Dospéli 15-59 po dobu 4 po sobé jdoucich
kalendarnich tydnt je vyssi nebo roven 0,1 %.

C. Kdykoliv v piipadé, Ze se zméni vycet TV Programt FTV Prima.

Jednotlivé TV Programy FTV Prima lze nakoupit individualné za cenikové CPP uvedené v bod¢ 3. Prodej
jakychkoli dvou TV Programii, z TV Programti FTV Prima, bude mozné nakoupit se slevou 3 %
z cenikového CPP pro rok 2023. Prodej jakychkoli tii TV Programu, z TV Programt FTV Prima, bude
mozné nakoupit se slevou 5 % z cenikového CPP pro rok 2023. Prodej ¢tyf a pripadné vice TV Programi
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z celkového poctu TV Programii FTV Prima se bude fidit dle podminek Aloka¢niho rezimu Bundle FTV
Prima pro rok 2023.

3. CPP

Pokud neni ptislusnou Obchodni smlouvou dohodnuto jinak, CPP v nékupni cilové skupiné D15-69 pro
obdobi 01.01.2023 — 31.12.2023 a pro jednotlivé urovné investic Objednatele je stanoveno nasledovné:

Celoro¢ni investice K& CPP KC
0—-1999 999 38 400
2 000 000 — 3999 999 38 100
4 000 000 — 5999 999 37 300
6 000 000 — 7 999 999 36 400
8 000 000 —9 999 999 34 800
10 000 000 - 19 999 999 34 500
20 000 000 - 29 999 999 33300
30 000 000 - 39 999 999 32900
40 000 000 - 49 999 999 32200
50 000 000 - 59 999 999 32000
60 000 000 - 69 999 999 31900
70 000 000 - 79 999 999 31700
80 000 000 a vice Flat

FTV Prima neposkytuje v roce 2023 agenturni provizi, investici je tudiz minéna ¢ista hodnota
investovanych prostifedkd u FTV Prima (tj. zaklad pro DPH faktur vystavenych ze strany FTV Prima).

Pokud Objednatel nenaplni smluvné sjednany objem investice, bude povinen FTV Prima zaplatit
vznikly rozdil mezi uskute¢nénym objemem investice a sjednanym objemem investice.

Objednatel neni opravnén zvysit bez piedchozi pisemné dohody s FTV Prima investici nad vysi
dohodnutou v Obchodni smlouvé. FTV Prima poskytne plnéni za tu ¢ast investice, ktera prevysuje vysi
investice dohodnutou v Obchodni smlouvé pouze tehdy, pokud:

a) Objednatel o svém zaméru zvysit investici informoval FTV Prima alesponi 3 mésice pfedem a zaroven

b) ohledn¢ investice pfevySujici jeji dohodnutou vysi v Obchodni smlouvé predem uzaviel s FTV Prima
bud’ novou Obchodni smlouvu nebo dodatek ke stadvajici Obchodni smlouvé.

FTV Prima neni povinna zvySeni investice Objednatelem akceptovat. Objednatel nema pravo na snizeni
vySe CPP dle ceniku, pokud zvysil investici oproti jeji sjednané vysi v Obchodni smlouvé s FTV Prima.
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4. Definice ceny

CPP konkrétni kampané je kalkulovana jako kombinace CPP dle odstavce 3., cenovych indext, slev a
ptiplatku dle jednotlivych boda: a), b), ¢), d), e), f), @), h), i) uvedenych v odstavci 4. a dle jednotlivych
bodd a), b), ¢) uvedenych v odstavci 5.

a. Sez6nni indexy

Kalendaini mésic Vyse indexu

Leden 0,80

Unor 0,95

Bfezen 1,30

Duben 1,40

Kvéten 1,40

Cerven 1,40

Cervenec 0,85

Srpen 1,05

Zari 1,45

Rijen 1,45

Listopad 1,45

1.-24.12.2023 1,40

25.-31.12.2023 0,80

b. Stopazové indexy
Délka spotu v sekundach VySse indexu Vyse
tandemového
indexu

10 a kratsi stopaz 0,50 Nelze
15 0,77 0,85
20 0,90 1,00
25 1,00 1,20
30 1,00 1,25
35 1,25 1,40
40 1,45 1,60
45 1,60 1,70
50 1,75 1,85
55 1,90 2,00
60 2,00 2,10
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C. OFF PRIME TIME index

OPT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v OPT je stanoven ve vysi 0,9 a narok
Objednatele na pouziti indexu vznika bud”:

Garanci umisténi minimalné 30 % z celkového garantovaného reklamniho plnéni Objednatele
(v K¢) do OPT v ptipadé Objednatele, kde toto garantované reklamni plnéni je ve vysi do 9 999 999,-
K¢ bez DPH

nebo:

Garanci umisténi minimalné 40 % z celkového garantovaného reklamniho plnéni Objednatele (v K¢&) do
OPT v ptipadé Objednatele, kde toto garantované reklamni plnéni je ve vysi 10 000 000,- K¢ bez DPH
& vySsi.

Pokud podil GRP do OPT ptekro¢i u objednavky 50 %, bude na OPT index aplikovana pftirazka
2procentni body, (tj. aplikace OPT indexu 0,92)

Garance umisténi plnéni do OPT je pro Objednatele ziavazna a Objednatel je povinen umisténi
obchodnich sdé€leni dle Garance dodrzovat na kazdou kampaii / objednavku.

d. PRIME TIME index

PT index aplikovany pouze na ratingové body realizované v PT je stanoven ve vysi 1,1.

Pokud podil GRP do PT ptekroci u objednavky 70 %, bude na PT index aplikovana ptirdzka 2procentni
body, (tj. aplikace PT indexu 1,12).

Garance umisténi plnéni do PT je pro Objednatele zavazna a Objednatel je povinen umisténi obchodnich
sdéleni dle Garance dodrzovat na kazdou kampar / objednavku.

e. Automaticky pfiplatek za pozici v reklamnim bloku

Ptiplatek ve vysi 10 % z ceny daného konkrétniho spotu je Gctovan za kazdou vyzadanou pozici v
reklamnim bloku.

f. Automaticky alianéni pfiplatek

Priplatek ve vysi 5 % z ceny daného konkrétniho spotu je uctovan za kazdého dalsi(ho) objednatele(e)
/ znacky(u) prezentované(ho) v daném reklamnim spotu. Prezentace kazdé(ho) dalsi(ho) objednatele /
znacky nesmi presahnout 20% délky reklamniho spotu.

g. Piiplatek za booking (5 %)
V ptipadé specifickych pozadavkt na booking bude aplikovana za kazdy jednotlivy pozadavek ptirazka 5
%.

h. Ptiplatek za umisténi spotu do SUPER BREAKU (25 %)
V piipadé€ umisténi spotu do SUPER BREAKU bude aplikovana pfirazka 25 %.

i. Piiplatek za nevypotaddand hudebni prava (0,5 %)

Priplatek 0,5 % bude uctovan v piipade, ze Objednatel ve lhaté pro dodani Materiali pro vysilani
neprokaze, ze: a) Ve Spotu neni obsazen zadny zvukovy zaznam vydany k obchodnim t¢eltim (§ 72 odst.
2 autorského zdkona) a zaroveni b) Objednatel sam ziskal a vypotadal veSkera potiebna uzivaci opravnéni
k hudebnim dilim/zaznamim/uméleckym vykonim obsazenym ve Spotu, véetné prokazani vylouceni
ucinkd hromadné smlouvy v pfipad¢ rozsitené kolektivni spravy (§ 97e autorského zakona).
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5. Motivace za v¢asny podpis, individualni klientska sleva, sleva za dalsi média

a) V ptipadé, Ze Objednatel uzavie pisemnou smlouvu, kterou se zavaze objednat odvysilani
obchodnich sdéleni v uréitém finanénim objemu za kalendaini rok 2023, nejpozdéji do
01.12.2022, bude aplikovan OFF PRIME TIME index na trovni 0,85 a zaroven PRIME TIME index na
urovni 1,05. V pfipade, ze Objednatel uzavie pisemnou smlouvu, kterou se zavaze objednat odvysilani
obchodnich sdéleni v urcitém finanénim objemu za kalendaini rok 2023, nejpozdéji do
12.1.2023, bude aplikovan OFF PRIME TIME index na urovni 0,9 a zaroven PRIME TIME index na
arovni 1,05.

b) V zévislosti na konkrétnim sjednaném objemu, historii Objednatele a na dalSich specialnich
parametrech spoluprace FTV Prima a Objednatel mohou dohodnout individualni klientskou slevu.

c) V ptipadé, Zze se Objednatel pisemné zavaze, ze z celkového garantovaného objemu, ktery je

zavazan u FTV Prima objednat, bude investovat do sponzorovani, umisténi produktu ¢&i jinych
obchodnich sd€leni odlisnych od reklamy ¢i do obchodnich sdéleni na internetovych serverech FTV
Prima ¢i do tiskovych titult vydavanych FTV Prima (dale ,,dalsi média“) nize uvedeny podil, vznikne
mu pravo na slevu oproti CPP dle €l. 3 tohoto ceniku v niZe uvedené vysi:

Podil obi Kich meédii
odi obje’mu dalSic me(’ill . Sleva oproti CPP dle ¢l. 3

na celkovém garantovaném objemu

12 % 3%

15% 5%

20 % 8 %

30 % 13 %

Neni-li vyslovné¢ dohodnuto v Obchodni smlouvé nebo nedohodl-li se Objednatel s FTV Prima
vyslovné jinak, je celkova investice do dal$ich médii rozdélena v pfiblizném poméru: 60 % (sponzoring
klasicky, sponzoring — injektaze, specialni formaty komunikace, Product Placement), 35 % (online
produkty, HbbTV) a5 % (tisk). Piesny pomér rozdéleni dalich médii ur¢uje FTV Prima s tim, Ze redlna
odchylka nesmi ptesahnout o pet procentnich bodli pomeéry uvedené v predchozi véte.
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6. Limity pro objemy GRP

FTV Prima si vyhrazuje pravo nepfijimat, resp. negarantovat splnéni objednavek, jejichZ objem piekroci
nasledujici limity s tim, Ze pro pfipad soub&hu vice kampani jednoho Objednatele, které v uhrnu piekro¢i
uvedené limity, se tyto limity snizuji o 20 %.

Limity jsou stanoveny pro jednotlivého Objednatele, jednotlivou kampan dle nésledujici tabulky a pro
stopaz obchodniho sdéleni o délce 30 sekund, pficemz

- Meésicem se rozumi 1 kalendarni mésic

- Tydnem se rozumi 7 kalendatnich dni (i pferuSovang)

- Dnem se rozumi 1 kalendaini den

Bundle Mésic¢ni limit Tydenni limit Denni limit
Bundle FTV Prima 1120 280 40

Pro piepocet limitl v ptipadé jiné stopaze spotti nez 30 sekund se pouzivaji nasledujici indexy:

Stopaz spotu sec Vyse indexu
10 3,00
15 2,00
20 1,50
25 1,20
30 1,00
35 0,86
40 0,75
45 0,67
50 0,60
55 0,55
60 0,50

7. Mléenlivost

V ptipadé€, Ze Objednatel (Agentura ¢i Klient) poskytne ¢i zptistupni informace uvedené v obchodni
nabidce ¢i smlouvé s FTV Prima nebo informace s obchodni nabidkou ¢i smlouvou souvisejici, které
jsou podle smlouvy ¢i Obchodnich podminek kryty povinnosti ml¢enlivosti, tieti osobé odlisné od
Klienta, bude aplikovana na CPP ptirazka 10 %; tim nejsou dotCeny sankce dle smlouvy ¢i Obchodnich
podminek.

Je-li Objednatel Agenturou, pfi¢ita se poskytnuti ¢i zpfistupnéni informaci dle predchozi véty Klientem
tfeti osobé Agenture, jako kdyby tyto informace poskytla ¢i zptistupnila sama.

Ujednani uvedena piimo v téle smluv maji v pfipadé rozporu prednost pied Cenikem.
Neni-li uvedeno néco jiného, Cenik plati pro Sifeni obchodnich sdéleni v obdobi od
01.10.2023 dale.

FTV Prima si vyhrazuje pravo zmény Ceniku.
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